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LARTE CHIAMAIA..
COCA-COUA vt

fatta da oltre 200 lattine in alluminio riciclato, che
riproduce 'iconica bottiglietta Contour di Coca-Cola.
A realizzarla e stato Daniele Basso, unico artista
italiano voluto dal brand per festeggiare i 100 anni
della bottiglia pin famosa del mondo.

A CURA DI Francesca Guerini Roceo

i oke it's me", esposta durante I'Expo di Milano, &
una vera opera d'arte che fara parte della collezione
permanente del musee "The world of Coca-Cola” ad
Atlanta, insleme ai lavori dei grandi della Pop Art.

“COKE IT'S ME” E UNA MAX] SCULTURA CON UN TRATTO ICO-
NICO E UNO IRONICO. L'ISPIRAZIONE NASCE DALL'ARTE POP?
“Parlando di Coca-Cola non ¢l si pud sottrarre all'arte POP. E nel
DNA del Marchio essere soggetto d'arte. Interpretare artistica-
mente Coca-Cola & stata un'enorme opportunitd, ma anche una
sfida difficile. .. La 'POP sensation’ dell'opera & solo la risultante
del lavoro. Lispirazione & nata dall'intenzione di condividere il
Mondo Coca-Cola con tutti indistintamente: attraverso I'acciaio
lucidato a specchio chiunque si rifletta nell’opera finisce per
farne parte. Oggetto e soggetto dell'arte si confondono in noi
che ci riflettiamo. L'arte & lo strumento per entrare in contatio
con tutte le diverse dimensioni dell'esistere”.

“COKE IT'S ME” E FATTA CON OLTRE 200 LATTINE IN AL-
LUMINIO RICICLATO. E UN MODO PER SENSIBILIZZARE LA
GENTE ALL'ECOLOGIA E ALLA SOSTENIBILITA?

“Letica applicata a qualungue forma creativa & per me il senso
dell’agire di oggi. Dimenticando "ambiente c¢i mutiliamo della
possibilita di vivere bene in futuro, E il riciclo & il mezzo per
costruire il domani. L'arte permette di aprire nuovi panorami
mentali, suggerisce idee, emozioni e riflessioni. Ecco perché
le superfici specchianti delle mie opere sono in acciaio eco-
sostenibile”.

LE SUPERFICI RIFLETTENTI, DOVE SPECCHIARSI ALL'INFI-
NITO, IN EFFETTI FANNO PARTE DEL TUO STILE. VUOI REN-
DERE TUTTI PROTAGONISTI E PARTECIPI DELLA TUA ARTE?
“E un modo per aiutare tutti noi a riflettere sul presente.

Le superfici a specchio non esistono se non in funzione di quello
che riflettono 'hic et nunc'. Sopraffatti dalla velocita dello stile di
vita odierno siamo spesso distratti, ma soffermandoci davanti al
nostro riflesso possiamo riflettere sulla contemporaneita e sui
temi che porto in scena. Un appello a una maggiore coscienza
personale che diventa collettiva. Vorrei che le mie opere fossero
occasione di riflessione per comprendere il presente e imma-
ginare il futuro che desideriama... ma attenzione a quello che
desideriamo. Potremma ottenerlo!”.

NASCI COME INDUSTRIAL DESIGNER E COLLABORI CON
| MIGLIORI MARCHI DEL SETTORE CON GLOCALDESIGN.
EPPURE SEI UNO DEGLI ARTISTI PIU AFFERMATI (LUNICO
ITALIANO A ESSERE STATO SCELTO DA COCA-COLA). DOV'E
SECONDO TE IL CONFINE TRA ARTE E DESIGN?

“Oggi di confini ne abbiamo sempre di pil: geografici, politici
e religiosi. Pid i alimentiamo e pitl complicato sara il domani.
Moda, Design, Grafica, Architettura, Scienza, come |'Arte, sono
espressioni creative dell'animo umano, tutte alla base della
nostra cultura. Cambiane le aree di competenza: la moda aiuta
a comunicare il proprio io quotidianamente, architettura e design
dialogano con lo spazie e ci mettono in relazione cal monda.
L"arte invece ci da I'opportunita di capire noi stessi, il senso
d'individuo e collettivita. L'arte per me & Il linguaggio con cui
esprimere chi sono. Se gli oggett ci aiutanc a fare qualcosa,
|'arte insegna a pensare, sognare e progettare...",

QUALE MESSAGGIO VUOI TRASMETTERE CON LE TUE OPERE?
“I messaggi sono sempre diversi e legati alla contemporaneita.
Col mio lavoro spero di offrire occasioni per riflettere, fare scelte
consapevoli per un domani migliore. Il mio & un invito alla curio-
sita, a scoprire le molteplici facce della realta, che sembra una
ma & multipla. .. come la verita”.
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Come fa un’azienda a
diventare opera d’arte?

Ce lo spiega Daniele Basso, che espone alla mostra
Corporate Art a Roma

Prendete la parola “azienda” e cercate di metterla vicino alla parola “arte”, se ci
rinscite Vi sembra di avere in mano 2 calamite? C'era da aspettarselo: il
binomio azicnda-artc ha (quasi) scmpre prodotto un suono stridulo. Per via del
concetto di commercializzazione che il brand porta inevitabilmente con sé,

concetto davanti al quale I'arte perde i sensi ¢ non li recupera pi.
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Ma la sfida ¢ sempre aperta e la Galleria nazionale d'arte moderna e
contemporanea di Roma ha deciso di accettarla. Fino all'll ottobre, piu di 70

onpere di artisti contemporanei iraliani e internazionali (pin quelle realizzare da
artisti storici italiani per le socicta Esso, Strega Alberti ¢ Martini) sono esposte
alla Gnam nella mostra “Corporate Art. L'azienda come oggetto d'arte”. Un
connubio ditficile, pieno di insidie, gradini scivolosi e passi falsi, che abbiamo
cercarn di capire con 'ajiuro dell’arrista Daniele Basso, antore dell’'opera “Coke
It's Me!” per i 100 anni dell'iconica bottiglia Contour (la prova ¢ in mostra alla
collettiva "Corporate Art”, la versione definitiva presso il Padiglione Coca Cola
II'Expo).

Info: "Cor te Art. L'azienda com etto d'arte”, a cura di Luca Desiata

(pptArt) — Galleria nazionale d'arte moderna e contempaoranea, Roma — fino all’li
vitobre 2015,
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L'artista Daniele Basso accanto alla suo opera "Coke It's Mel”, realizzata per i 100 anni
dell'iconica bottiglia Contour.
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AMICA INTERVISTA LARTISTA DANIELE BASSO

Ci puo spiegare perche per questa opera ha scelto il titolo "Coke It's Me!"?
E un gioco di parolc: 'opera ¢ rcalizzata in acciaio lucidato a specchio, mio
materiale d’elezione, sulle cul supertici tutti noi possiamo rifletterci e
partecipare da protagonisti al significato di celebrazione che quest'opera
rappresenta. “Coke It's Me" significa che siamo noi i veri protagonisti che
animiamo il successo ¢d il mondo Coca-Cola in tutto il mondo!

Quanto ci ha messo a realizzarla?

L'idea e il progetto sono nati piu di anno fa. Poi ci sono state diverse fasi di
ottimizzazione. Lavorare con un'azienda globale come Coca-Cola non e un
compito semplice, significa saper esprimere con la propria intuizione significati
¢ messaggi a pit livelli. Ma sono davvero entusiasta per il rispetto ¢ la
lungimiranza con cui I'Head Quarter di Atlanta ha saputo valutare e gestire il
progetto, che di fatto non si ¢ modificato, mantenendo inalterata la sua forza
creativa ed il carico d’intuizione ed emozione. Poi una volra avallato il progetio a
tutti i livelli ¢ iniziata la fasc di recalizzazione che ha richiesto piu di 4 mesi di
lavoro ininterrotto.

Quante lattine di Coca Cola ha utilizzato?

Le lattine sono circa 250, usate per le prove e poi per la realizzazione finale.
Abbiamo dovuro rrovare il sistema per ragliare le larrine senza che divenrtassero
affilatc o pericolosc ¢ in modo che prendesscro la forma della Bottiglia Contour
originale di 100 anni fa: apparentemente facile ma in realta é stato forse 'aspettc
piu complicato dell'intera realizzazione.

Come le ha recuperate e da chi?

I.e larrine ce le ha fornite un mio amico che ha un locale a Castellerto Ticino, la
Fabbrica della Birra, dove abbiamo coinvolio direttamente i clienti che hanno
ordinato Coca Cola, chiedendo loro per cortesia di non rovinarle come spesso
accade a fine della cena. L'intenzione era che fossero vere lattine riciclate e
strappate ai rifiuti per un fine diverso.

Avere studiato Economia le da un punto di vista particolare, secondo lei, nella
sua altivita artistica?

Gerto, come aver operato nella moda ¢ poi nel design. Studiarc cconomia negli
Stati Uniti, in particolare, mi ha dato una lettura delle relazioni e della societa
differente. Le aziende sono le realti sociali nelle quali consumiamo la maggior
parte del nostro tempo, a cui dedichiamo le encrgic migliori. I risultati sul
lavore sono il metro sociale del nostro successo ¢, per molti, anche della propria
felicita. E qui nasce la necessita di dare nuovi significati alla propria vita per
riscoprire che la felicith pub essere anche di altra natura.

Ma prima di proporre soluzioni alternative occorre conoscere a fondo le
dinamiche. La moda per esempio agisce sul breve periodo. gestisce il
cambiamento ed il rinnovamento quotidiani. Il piacere di riscoprirsi diversi ogni

www.glocaldesign.it



Glocal
Design

giorno. L'architettura esprime il nostro senso dello spazio e della relazione con
I'ambiente, che poi attraverso il design si allarga agli oggetti. Ma e attraverso
I'arte che si evolve il pensiero e I'nmanirti. Arrraverso l'inmizione che divenra
emozione ¢ meraviglia, abbiamo 'occasione di far comprendere al cuore cio che
la mente, chiusa tra conoscenza, relazioni e nozioni, non realizza piu.

Quando, sempre secondo lei, un'opera ispirata all'icona/logo/brand di
un’azienda perde una connotazione "business” e acquista quella di opera
d'arte?

Quando l'arte trasforma i valori dell'azienda in fato sociale e condiviso. Quando
non cclebra il marchio, ma il valore che l'azienda ha per il territorio, per la
societa ed anche per I'umanita. Quando esprime I'uvomo che sta dentro al
marchio. Quell'umanita che traspare solo brevemente nel processo industriale,
ma che ¢ alla base di ogni attivitd. Quando l'opera € in grado di emozionare,
mecravigliare ¢ far sognarc un futuro diverso. Restitucndo all'osservatore una
“visione”. Altrimenti sarebbe advertising, design, moda, grafica.

Perché nei suoi lavori ha scelto di utilizzare 1'acciaio lucidato a specchio?
Specchiarsi é un gesto ancestrale e istintivo, il primo gesto che ha permesso
all'uomao di riconoscersi e quindi di costruire relazioni e in definiriva la sociera
stessa. E un gesto a cavallo tra privato ¢ pubblico, quando io costruisco
I'immagine che voglio dare di me. E un istinto che ti mette faccia a faccia con i
tuoi sogni, I'occasione di dirti quello che pensi. L'opportunita di sviluppare la tuz
coscienza per progettare il futuro in cui vorresti vivere. Ha infinre potenzialita
nel comunicare messaggi attraverso la forma, Metaforicamente rappresenta
I'infinito, I'asscnza di spazio ¢ tempo in cul un scgno, un messagglo, diventano
fissi in eterno. La sua capacita di mimesi con 'ambiente lo rende espressione del
presente che passa. Manifestazione fisica del cambiamento, unica vera costante
della vita. Inoltre I'acciaio, sfruttando le nuove tecnologie, non € pit un
matcriale inquinante o soggctto a rotturc, ma ¢ ripristinabile dal lavoro
dell'uvomo. E la perfetta metafora materica per rappresentare significati
universali che durano nel tempo e che, una volta riscoperti, mantengono
invariaro il loro valore, la loro brillantezza e capacita di stupire ed emozionare...
perfetti per I'Arte!

In “Coke It's Me" la sostenibilita € data dalle lattine recuperate. Mi racconta
quali altri materiali sostenibili (o anche idee sostenibili) ha utilizzato per altre
opere?

Be' non solo  E I'acciaio in sé che cararerizza tuira la mia espressione arrisrica,
a cssere il materiale ecosostenibile per eccellenza. A basso impatto ambicentale
nella lavorazioni, riciclabile al 100% anche se virtualmente eterno e inattaccabile
agli agenti atmosferici e chimici, applicato all’Arte € pensato per durare. Duro,
difficile da lavorare ma ripristinabile all'infinito ha un'enorme potenzialita
espressiva, E gquesto riguarda tutta la mia produzione artistica. Un senso di
rcsponsabilita ed ctica trasversale a tutto il mio lavoro, che mi auguro diventi un
modo d'intendere qualunque lavoro creativo, rendendoci responsabili anche del
futuro che desideriamo e che proponiamo con il nostro lavoro.
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Come definirebbe la scultura che ha appena terminato per i 30 anni delle la
Ski World Cup Alta Badia - Dolomites? Che cosa le piacerebbe che pensasse un
bambino mentre la guarda?

Gigant, Daniele Basso, per 1 30 anni delle la Ski World Cup Alta Badia - Dolomites.

Vorrei che s'innamorasse dello sport ¢ dei suoi valori attraverso 'emozionce che
I'opera suscita. Non solo dello sci, ma dello spettacolo che ['uomo mette in atto
attraverso lo sport. Dove 'uomo con coraggio, determinazione e passione si
supera di giorno in giorno, miglivrando se stesso ¢ intera umanita. La scultura
¢ un ringraziamento a chi ha reso grande la gara di 5ki World Gup Alta Badia
Dolomites con il proprio lavoro, ma € anche la celebrazione dell'uomo e dei suoi
valori migliori. GIGANT ¢ il gnardiano delle terre ladine. Dell'aurenticiti del
luogo ¢ del carattere unico della sua popolazione. Pacsaggi a cui sono
affczionato fin da piccolo, dove andavo con mia mamma, oggi mancata, ¢ che
vivo come la mia seconda casa.

www.glocaldesign.it
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Se dovesse dirmi 3 cose che non mancano mai nelle sue opere (eccetto
ovviamente i materiali usati), quali sarebbero?

Sicuramente un messaggio, sempre diverso ovviamente, ma anche studiato per
lasciare un’occasione di riflessione sulla vita e i suoi significati. Una porzione di
superficie a specchin, che ci rende proragonisti del messaggio e ci aiura a
riappropriarci della nostra energia creativa ¢ progettuale. Ed infine le picghe che
dividendo la superficie in mille facce esprimono la realta unica e molteplice allo
stesso tempo e rendono il senso di complessita della vita e dell’esistenza umana.

5 ]
Testo Barbara Pictront - 06 ottobre 2015

T1AGS

http://www.amica.it/dailytips/come-fa-unazienda-a-diventare-opera-darte/?refresh_ce-cp
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. T : 28-06-2015
The Network for Design Lovers

Daniele Basso a Expo e a Corporate Art con Coke It's Me!

Lartista biellese celebra il 100° anniversario della bottiglietta pit famosa del mondo con un‘opera in mostra a Roma e a Milano fino al prossimo

ottobre

Pubblicato il: 28-06-2015

Com’é nata la collaborazione con Coca-Cola?

«Mi trovavo in viaggio per lavoro negli Stati Uniti, quando decido di far tappa ad Atlanta, dove Coca-Cola ha il suo headquarter. Dopo il classico
tour della sede, la scoperta di archivi “segreti” (che manderebbero in tilt appassionati e curiosi) e la visita specifica al dipartimento dedicato al
sostenibilita, complice una vision comune su aspetti legati al rispetto per 'ambiente, prende il via il primo contatto, oltre che una stima
reciproca.

E poi?

«ll settembre scorso Coca-Cola mi comunica non solo di apprezzare I'approccio e i risultati del mio lavoro, vale a dire la qualita artistica e
progettuale delle mie opere e l'attenzione etica alluomo e alla natura per me sempre prioritaria, ma anche di avere in mente di celebrare il
centesimo anniversario della bottiglietta Contour, quella in vetro, un must e un’icona nel mondo, con un'opera ad hoc».

Daniele Basso scelto per crearla?

«Esatton.

E quindi?

«Be', a parte lindescrivibile soddisfazione, & partita la sfida e il lavoro. Cinque mesi per mettere a punto tutto».

www.glocaldesign.it
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Il risultato?

«Si chiama “Coke It's Me!” ed & una scultura in acciaio a specchio alta due metri circa, con un diametro di 60 centimetri e un peso di 100 chili.
Si tratta di un‘opera dalla forma sinuosa con spigoli vivi, pensati per riflettere il volto di chi ci si specchia e coinvolgerlo in prima persona nel
successo planetario della bottiglietta Coca-Cola».

Acciaio a specchio: il suo materiale principe...

«L'acciaio lucidato a specchio e effettivamente il mio materiale d'elezione. In questo caso, poi si prestava a trasmettere un significato. Perché la
superficie specchiante riflette ogni cosa indistintamente, senza pregiudizio e discriminazione. In questo senso, davanti “Coke It's me!” siamo
tutti unici, ma uguali e in qualche modo legati. Lispirazione & nata dal desiderio di trasmettere il messaggio insito in quella bottiglietta che, nel
suo secolo di storia, € entrata nellimmaginario collettivo, superando barriere e distanze e diventando tra gli oggetti piu riconoscibili, diffusi,
familiari e globali in assoluto. L'acciaio, inoltre, e riciclabile, riutilizzabile infinite volte. E la sostenibilita € per me un valore fondamentale».

“Coke It's me!” & ora in mostra a Expo e alla Galleria Nazionale d’Arte Moderna e Contemporanea di Roma, giusto?

«La scultura e esposta nella sua versione definitiva a Expo 2015 nel Padiglione Coca-Cola fino al termine della manifestazione; mentre la prova
d'autore e a Roma, fino all11 ottobre 2015, presso la Galleria Nazionale d’Arte Moderna e Contemporanea, in occasione della collettiva
“Corporate Art - L'azienda come oggetto d'arte”. Una bella soddisfazione vederla in due realta tanto rinomate: da una parte Expo 2015, dallaltra
la Galleria Nazionale d'Arte Moderna e Contemporanea di Roma, dove, tra l'altro, si trova accanto a opere di nomi del calibro di Afro Basaldella,

Flavio Favelli, Renato Guttuso, Ugo Nespolo, Mimmo Paladino, Mario Schifano.

INFO: www.danielebasso.com

1ttp://www.theinteriordesign.it/articolo/daniele-basso-a-expo-e-a-corporate-art-con-coke-it-s-me/963
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25-06-2015

Intervista — Daniele Basso e il suo
mondo d'arte e Coca Cola

L'artista Daniele Basso partecipa con |a prova d'autore
dells sua crearione intitolata Coke Ir's

Me! alla collettiva Corporale Ard - Lnzienda come
oggette d'arte, aperta presso la Galleria Nazionale
d’Arte Moderna & Contemporanea di Roms da oggi
iy all'a1 ottobre 2015 La sculturs commissionataghi
dal coloso americano & esposta nella soa weesons
definitiva ad Expo Milano 2015 nel Padighone
Coca-Cols. Abbiamo intervistato Daniele per farc
racvontare il swo iter artistico ¢ la sua formazione
paliglodta,

Ti sei formato tra Milano, New York e Parigi.
Cunle ¢ stelo In cilta pig stimeolante dol puento df st ectstoen?

La cosa pit stimolante per me & cambiare, mescolare le identita per trovare la propria dimensione, Milano é
muodaiols e raffinata, ma anche tanto italiana, confidenrisle & godereccia .. Creative per il benessers & |a vita,
Parigi it elegante o mastos, Mea omamom e frmoeese o mi ha meseo in eomonieazione con L sua dimensione
dellordine e della disezpling per ottenere fsuliats, B stata uoa lezaone d3dentita, dompgeglio o digmti, Ma NYC o
il centro del mondo. Dove tatto scorme @ non esiste tregua. Tutto accade hic et oune. Il campo perfetto per
mettere in aito le idee ad esprimere tutta la propria creativiti. Dove esercitare la determinazions che ssrve per
affermare la propria sentitd, Perché a NYC & una lotta continua, doae solo o by merita nesiste o imane in

medic
Coca cola ti ha commissionato Uopera Coke It's Me, come & stato lavorare per lora?

Tavorare mn Coea-Cala i stata ln realizeazione &f un sogno del bimbo che o' in owe! Sono eollesionisea da
sempre di bottiglis Contour dal mondo, Da piscalo viaggiavo con i mied genitor ed il gusto coca coda, uguale in
tutto il monda, per assurds era un gusto di casa. Un gusto che nella pratica ha unito il mondo intero,
contribuendo all idea che oggl abbamo di globalita. Lavorme aftesticamente su un oifo eosi lanto interpoetato
enima la hottighia, cha attraveren U'arte ha trasformato un hrand in fatto eociala, & stato un anore s una granda
responsabilita che sono felice di aver assolto in modo personale e rconescibile, Il management &i Atlanta &
stato il committente perfetto. Idee chiare da subito, grande libertd & voglia di ascoliare per costroire pensieri di
valore, Una enllabomeione entusissmante. A conferma che dietmo “gromdi impresse” o somo seogpee persone di

vabore... Perché alla fine si lavora sempre con ke persone...
Coza hai voluto racconiare attraverss la tua opera dalla superficie riflettente?

Dissetante come ghiaccio, 'opera & in realtd un prezioso diamante a specchio che circonda Ficonica bottiglia
Contour d'eternita, testimeniando 'anniversario attraverso Parte e la materia, per sempre. Pieghe che giocano
con hwed ed ombee in movimento, rivelando le diverse fscce della realtd in cui viviamo, che appare unica ma &
muolteplice. E il Mondo Coea-Cola cdue 52 anima in tuits noi che iness et rflettmemao. Che nfletie passione,
falicitd ed entusiasme con cul Contour ha pervaso la Terra in 100 annl &i storia e di sorrisi! Ovingque nel
monde. Ajutandoci a sentire uniti nella stesta Umanitd, “Coke It's Me™ & un tangibile GRAZIE di Coca-Cola,
daliTinkia sl mondo inters, attraverso un oggeito 4'arte sostenibile di un giovane artista italiano, Un grazie &
futts, ver: protagonist di questo sueeeso, per Paffetto dimostmto, A tutti nos che ogni giormo la seeglzamo e che
virtualmeate “siamo Coca-Cola™. Infarti nei mied lavor, tutti ugnali davant allo specchio, stamo soepinti varso
un mondo di eterea leggerezza, tra sogno @ realtd, metafora della societd contemporanea che fa i conti con i
propri desideri, alla ricerca di meowo senso dells vita_.. che mi piacerebbe fosse pid responsabile, ma che spero
sz almeno i coseiente? Specchiars @ stato il prono gesto dell womoe per rimneseers come tale. Un gesto
innato ed ancestrale che & mette in contato con la profondita del nostro fo @ del nostrd sogni... un gesto che
enticipa ed ispira i nostri pid intimi progett di vita!

Hird ssoto Paceicio in guonto le femotico dello sostenibilito ¢ da be molio sentifo, Hoid degli
oggetti di uso quotidianc che riusi in modo particolare?

Mi afferiono & voiti ghi oggetti che uso. Per anni li ho anche progetiati ma sempre cercanda il loro lato
emazionale. Ol B compro di qualiti e 1 lengo per anni. Pero non bo anom on oggetto prefedito o oo fare
particolare riferimento. Piuttosto un materiale, Facciaio, che mi affascina. Metallo aterno, concreto, difficila da
leworare ma con cui puoi fare cose siapende! Erroneamente considerato indistrottibile, ha perd bisogno 4
poche cure, come me, & non 6 tradisee mai. Sono doti che apprereo nelle persons & che bene costimiscono parte
e meeszsrgy della mia arte.

http://www.tempi.it/blog/intervista-daniele-basso-e-il-suo-mondo-darte-e-coca-cola#.VZDnakbl90x
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