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Cento anni di “amate” bottigliette

Al PADIGLIONE COCA-COLA SPAZI0 DA DOMANIALLA MOSTRA "L'ARTE IN BOTTIGLIA"
NEL 1915 VENIVA PRESENTATA LA PRIMA CONFEZIONE DELLA CELEBRE BEVANDA

N CEnenanio specia-

le. Dal 1915 al 2015.

In Expo. Per festeg-

giane uno dei simbo-
li piit not al mondo. Da domani
al 18 maggio, presso il Padiglio-
ne Coca-Cola in Expo 2015, il
pubblico potrh visitare la mostra
d'arte, dal tirolo “Lame in bot-
tiglin. | primi 100 anni dall'ico-
nica  bowiglia  Coca-Cola™
LA STORIA - 5i rratta di un ap-
puntamento ideato per celebra-
e, appunito, il primo prototipo
della bowiglia di Coea-Cola
mato el 1915, alla ricerca di un
nuovo packaging “che st potesse
riconoscere a occhi chiusi o ad-
dirittum s¢ frantumata a tema’,
Il rsultate fu una botiglia le

cui forme st ispiravano alle sca-
nalatre del bulbo di una fava

di cacac: un design inconfon-
dibile che fu une dei principali
farton di successo della bevanda
e che ispird grandi artisti come
Salvador li ¢ Keth Ha-

ring solo per ciarne alcuni.

CURIOSITA - La storia dells
bottiglia di Coca-Cola & ricea
di smeddori,. Dall'idea dei “six
pack”, ciot i cestelli dn sei botri-
glie di Coca-Cola, che nel 1923
vengonoadotan per incoraggia-
re i consumaton al consumo ca-
silingo e rscuotono un enomme
successo, Fino al 1950 quanda la
contour di Coca-Cola & il primo
prodotto commerciale a com-

parire sulla copertina di Time
Magazine, facendo del brand un
marchio davvero intemazionale.
E ancora: nel 1978, Coca-Cola
presenta al mondo il formaro da
due litri in PET, che si diffonde
in fretta per svariati motivi: @
infrangibile, richiudibile, lepge-
m ¢ riciclabile. Infine, nel 2000,
quando la compagnin americana
introduce la bottighia contour
in ultra-plass, studiata per una
maggior resistenza agli wri e
con peso ¢ costi tidorn. Oggl,
dopo quelllintervento di quindi-
ci anni fa, le bottiglie sono del
40 per cento piin resistenti e del
20% pin leggere di quelle origi-
nali, con un risparmio di circa
3lmila twonnellate di vetro, in

base ai dati relativi al 2006,

IN ESPOSIZIONE - Mol padiglio-
ne Coca-Cola di Expo samanno
esposte opere uniche di arti-
st come Andy Warhol, Todd
Ford e Howard Finster, nonché
aleri artisti contemporanei che
hanno scelio di reinventare |a
celebre  bortiglia. Tra  quest,
anche nomi italiani come Luigi
Bona ¢ Daniele Basso, al quale
The CocaCola Company ha
commissionato  un'imponente
oper dal titolo “Coke [ts Me",
realizara in acciaio 100% ri-
ciclabile ¢ lattine riciclate, per
festeggiare la Contour Botile.,

A cura di
Christian Pradelli
w BChrishad37
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L'arte in bottiglia. | primi 100
anni dell’iconica bottiglia

9 Padiglione di Coca-Cola - sito Expo 2015 - Rho

Il padiglione di Coca-Cola a Expo 2015 ospita la mostra "L'arte in

bottiglia. | primi 100 anni dell'iconica bottiglia®.

In occasione del centesimo anniversario della nascita della celebre
bottiglietta della bevanda, Coca-Cola ha raccolto le opere realizzate nel
corso degli anni da una serie di artisti internazionali che si sono fatti
ispirare proprio da quella particolare bottiglia.

Tra gli altri, nomi del calibro di Andy Warhol, Todd Ford e Howard Finster,
ma anche italiani come Luigi Bona e/ Daniele Basso, al quale The Coca-Cola
Company ha commissionato un'imponente opera dal titolo "Coke it's me”,
alta 1,75 metri e realizzata in accialo 100% riciclabile e lattine riciclate, per
festeggiare la Contour Bottle.

Il primo prototipo della bottiglia di Coca-Cola nacque nel 1915, alla
ricerca di un nuovo packaging “che si potesse riconoscere a occhi chiusi o
addirittura se frantumata a terra”.

Il risultato fu una bottiglia le cui forme si ispiravano alle scanalature del
bulbo di una fava di cacao: un design inconfondibile che fu uno dei
principali fattori di successo della bevanda e che ispiro grandi artisti come
Andy Warhol, Salvador Dali o Keith Haring

http://milano.repubblica.it/tempo-libero/arte-e-fotografia/evento/larte_in_bottiglia_i_primi_100_anni_delliconica_bottiglia-45788.html
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La bottiglia Coca-Cola compie 100 anni

La contour bottle, la mitica bottiglietta di vetro, festeggia il secolo. Elofain
grande stile

G.M.

Ha baciato davvero tutti: Marilyn Monroe, Andy

o 3 Warhol, Elvis Presley, persino Babbo Natale. E allo

» Icone del design in versione ‘love’ scoccare dei 100 anni continuera imperterrita a posarsi

» Hello Kitty, i primi 40 anni di un‘icona sulle labbra di tutti: stiamo parlando della contour.

................................................................................. nome che forse non -tutti COnOSCOnO ma che SE si
identifica con |la mitica bottiglietta di vetro Coca-Cola

divenuta un'immagine nitidissima nell'immaginario collettivo. Liconica bottiglia festeggera il primo

centenario dalla nascita, e le celebrazioni sono iniziate gia a febbraio ad Atlanta, patria originaria della

bibita pill famosa del mondo, con una serie di iniziative che proseguiranno per tutto il 2015. A cominciare

dalla riedizione del mitico formate da 33 cl.

= Molteni: 80 anni di design in mostra

Era il 16 novembre 1915 quando fu registrato il brevetto della contour. nata guasi 30 anni dopo
I'invenzione della Coca-Cola ad opera del farmacista di Atlanta John Styth Pemberton. LU'obbiettivo era
rendere la bottiglia della bevanda, all'epoca liscia, pil riconoscibile e difficilmente confondibile dalle
imitazioni. Molti produttori del vetro furono invitati ad offrire degli spunti, e fu il progetto della Root
Glass Company di Terre Haute, in Indiana, ad essere approvato e adottato. Cento anni dopo. essa
continua a preservare le sue forme originali oramai riconoscibili in tutto il mondo, persino al buio.

Anche in Italia scattano i festeggiamenti di questa icona del design (la sua particolare forma curvilinea &
valsa il titolo di miglior oggetto di design mai realizzato) e del packaging, musa ispiratrice che tutti, una
volta nella vita, hanno stappato e ‘baciato’, come amava dire Andy Wharol, uno dei pil affezionati fans
della bevanda. E proprio sullonda del bacio e della citazione warholiana che nasce l'iniziativa celebrativa
*Bacia la Felicita’, campagna globale il cui concept & proprio il gesto di poggiare le labbra sulla contour
bottle, e condividere il proprio ‘bacio’ grazie al tag #BacialLaFelicita. Sul tema, & stato realizzato un nuovo
spot in cui liconica bottiglia si raccontera ripercorrendo la sua storia centenaria e i testimonial d'eccezione
che hanno posato le labbra su di essa.

Coca-Cola sara presente ad Expo 2015 con un Padiglione che ospitera, dal 5 al 18 maggio, una mostra dal
titolo 'L'arte in bottiglia. I primi 100 anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola'. Protagoniste le opere
uniche di artisti come Andy Warhol, Todd Ford e Howard Finster, nonché altri artisti contemporanei che
hanno scelto di reinventare la celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele
Basso, al quale The Coca-Cola Company ha commissionato un‘imponente opera dal titolo 'COKE IT'S ME',
alta 1,75cm e realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.
70.04.2015

http://w e.it/mangiare/icone/articolo/art/la-bottiglia-coca-cola-compie-100-anni-id-20130,
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La bottiglia Coca Cola compie 100 anni: gli auguri degli artisti

Il primo prototipo nacque nel 1915, quando Il marchio di bibite cercava un nuovo packaging.
Ora, Milano e I'Expo la celebrano con una mostra che stupisce...

La bottiglia in vetro della Coca Cola compie... 100 anni. Auguri! Era il 1915 quando il marchio di
bibite invento la pid iconica, la pid celebre delle bottiglie al mondo. Ora una mostra la festeggia a
Milano, mettendo in mostra le opere di famosi artisti che I'hanno reinventata, compreso il grande
Andy Warhol. L'occasione & I'Expo, il titolo: Larte in ia. | primi 100 anni delf]

lid" - FOTO | VIDEO

Calendario Pirelli, 50 anni di bellezza e sensualita — LEGGI | FOTO | VIDEO

CERCAVANO IL PACKAGING PERFETTO — La Coca Cola, cento anni fa, era alla ricerca di un
nuove packaging che la facesse “riconoscere a occhi chiusi o addinttura se frantumata a terra’
Ebbene, il risultato fu e e: |a bottiglia che tutti noi riconosciamo immediatamente. A cosa
assomigliava (e assomiglia tuttora)? A sorpresa alle scanalature del bulbo di una fava di cacao
un design originale che ha reso la bottiglia inconfondibile

Tutti pazzi per il fashion Food: abiti e accessori che omaggiano I'Expo - LEGGI

DA WARHOL A ROCKWELL — Protagonisti della mostra, i lavori di artisti come Andy \
Todd Ford, ma anche di artisti italiani come Luigi Bona e Daniele Basso. A Basso, la Coca-Cola
Company ha addirittura commissionato l'opera “Coke it's me", alta 1,75cm e realizzata in acciaio
100 per cento riciclabile e lattine riciclate. Decisamente, perfetta per una celebrazione super!

Vinitaly a Expo2015: una proposta unica e innovativa che si rivolge a un pubblico ampio e
internazionale — LEGGI

IN MOSTRA DAL 5 MAGGIO — A ospitare la mostra, sara il Padiglione Coca-Cola durante |
Expo, dal 5 al 18 maggio 2015. Quando Milano diventera il fulcro del mondo — ESCLUSIVO: LE
FOTO E IL VIDEC MAI VIST! DI PADIGLIONE [TALIA

i i Mifarm
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L'ARTE IN BOTTIGLIA - ICONA DEL DESIGN CHE TUTTI
HANNO "BACIATO” ALMENO UNA VOLTA: LA
MITOLOGICA BOTTIGLIETTA DI VETRO COCA-COLA
FESTEGGIA UN SECOLO DI BOLLICINE - IN ARRIVO UNO
SPOT E UNA MOSTRA A EXPO

Da Marilyn a Babbo Natale, la bottiglietta di vetro ha baciato tutti e allo
scoccare dei 100 anni continuera a posarsi sulle labbra di tutti - Coca-Cola sara
presente ad Expo 2015 con una mostra: protagoniste le opere uniche di Andy
Warhol e di altri artisti contemporanei tra cui Daniele Basso, al quale The
Coca-Cola Company ha commissionato una imponente opera in acciaio e lattine
riciclate...

Ha baciato dawvero tutti:  Marilyn
Monroe, Andy Warhol, Elvis Presley, persino
Babbo Natale. E allo scoccare dei 100 anni
continuera imperterrita a posarsi sulle
labbra di tutti: stiamo parando dela
contour, nome che forse non tutti
conoscono ma che se si identfica con la
mitica bottigletta di wvetro Coca-Cola
divenuta un‘immagine nitidissima
nell'immaginario collettivo.

MARILYN COCA COLA

Liconica bottigia festeggera il primo

centenario dalla nascita, e le celebrazioni sono iniziate gia a febbraio ad Atlanta, patria
originaria della bibita pid famosa del mondo, con una serie di iniziative che
proseguiranno per tutto il 2015. A cominciare dalla riedizione del mitico formato da 33
cl.

Era il 16 novembre 1915 gquando fu registrato il brevetto della contour, nata quasi 30
anni dopo l'invenzione della Coca-Cola ad opera del farmacista di Atlanta John Styth
Pemberton. L'obbiettivo era rendere la bottiglia della bevanda, al'epoca liscia, pid
riconoscibile e difficlmente confondibile dalle imitazioni.

Molti produttori del vetro furono invitati ad
offrire degli spunti, e fu il progetto dela
Root Glass Company di Terre Haute, in
Indiana, ad essere approvato e adottato.
I i NORERNRECIEEN Cento  anni dopo, essa continua a
aREASNEEAEAE] N-"U'P!W‘PW-TF‘-W-“'-!!, preservare le sue forme originali oramai
O L e T LI WENY riconoscibili in tutto il mondo, persino al
!!;!'W‘N-H-!-!-v-!-l-!wn-nlwr RaRAS buio.
V0 10 R S LR T A Y I LA
abbaRARALRRARARANE A RRARARARA

R postat & Hith el AR Anche in Italia scattano i festeggiamenti di

EAEEALEALE] e SFfL A questa icona del design (la sua particolare
(O R T VR Vi forma curvilinea & valsa il titolo di miglior

oggetto di design mai realizzato) e del
WARHOL COCA COLA packaging, musa ispiratrice che tutti, una

volta nella vita, hanno stappato e ‘baciato’, come amava dire Andy Wharol, uno dei pid
affezionati fans della bevanda.

E proprio sullonda del bacio e dela
citazione warholiana che nasce liniziativa
celebrativa 'Bacia la Felicita’, campagna
globale il cui concept & proprio il gesto di
poggiare le labbra sulla contour bottle, e
condividere il proprio ‘bacio” grazie al tag
#BacialaFelicita. Sul tema, & stato
realizzato un nuovo spot in cui liconica
bottiglia si raccontera ripercarrendo la sua
storia centenaria e i testimonial d'eccezione COCA COLA
che hanno posato le labbra su di essa.

Coca-Cola sara presente ad Expo 2015 con un Padiglione che ospitera, dal 5 al 18
maggio, una mostra dal titolo 'L'arte in bottiglia. I primi 100 anni delliconica bottiglia
Coca-Cola'. Protagoniste le opere uniche di artisti come Andy Warhol, Todd Ford e
Howard Finster, nonché altri artisti contemporanei che hanno scelto di reinventare la
celebre bottiglia.

Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale The Coca-Cola
Company ha commissionato un'imponente opera dal titolo 'COKE IT'S ME', alta
1,75cm e realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la
Contour Bottle.

http:/Avww.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/arte-bottiglia-icona-design-che-tutti-hanno-baciato-almeno-99002.htm
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Una mostra celebrativa presso il Padiglione
Coca-Cola a Expo

Posted on 9 aprile 2015

Maggio sara inoltre il mese di un altro appuntamento importante: il Padiglione Coca-Cola in Expo

Milano 2015 ospitera, dal 5 al 18 maggio, una maostra d'arte dal titolo *L'arte in bottiglia. | primi 100
anni delliconica bottiglia Coca-Cola™. Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy Warhol,

Todd Ford e Howard Finster, nanché altri artisti contemporanei che hanno scelto di reinventare la
celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale The
Coca-Cola Company ha commissionato un‘imponente opera dal fitolo *COKE IT'S ME", alta 1,75cm
& realizzata In acciaio 100% riciclabile e |attine riciclate, per festeggiare |a Contour Bottle.

http://www.mixerplanet.com/una-mostra-celebrativa-presso-il-padiglione-coca-cola-expo/
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COCA-COLA ‘BACIA LA FELICITA, ECCO LA CAMPAGNA
ITALIANA PER FESTEGGIARE | 100 ANNI DELLA
CONTOUR BOTTLE. DA DOMENICA LO SPOT

1100 anni della bottiglia in vetro Coca-Cola non possono passare inosservati. | festeggiamenti sono iniziati lo
scorso 27 febbraio ad Atlanta (quartier generale di Coca-Cola) con una serie di iniziative che andranno avanti per
tutto il corso del 2015. Articolate anche le attivita di comunicazione nel nostro Paese.

Ispirata a una citazione di Andy Warhol (eqli stesso grande fan
di Coca-Cola), ‘Badia la Felicita’ nasce per celebrare
I'anniversario. La campagna (che a livello globale cainvolge 130
mercati, configurandosi come seconda campagna di marketing
piti imponente nella storia di Coca-Cola dopo quella per i
Mondiali FIFA 2014 che coinvolgeva 175 Paesi) ha preso il via in
Italia, nel mese di marzo, con una pianificazione sui principali
canali social di Coca-Cola, e continuera con una campagna
affissioni che partira il 16 aprile e interessera cinque tra le piu
importanti citta italiane (Milano, Torino, Roma, Napoli e
(atania).

Il concept & che ogni persona, senza nessuna distinzione, pud
baciare la bottiglia Coca-Cola bevendo da questa. Ora,

» =
M AH"-YN (Coca-Cola invita non solo a continuare a badare la felicta, ma
ofr anche a condividerla con chi piti amiamo, grazie anche al tag

MI HA BACIATA #Badialafelicita.

Da domenica 12 aprile sara inoltre on air un nuovo spot, con protagonista |a bottiglia che si racconters,
ripercorrendo la sua storia centenaria e i baci ricevuti da personaggi noti (come Babbo Natale) e persone comuni. Lo
spot, prodotto da Mc(ann Madrid e riadattato per il mercato italiano da Mc(ann ltalia, sara trasmesso sulle
maggiori emittenti nazionali per 7 settimane. La pianificazione media & affidata a MediaCom.

|l Padiglione Coca-Cola in Expo Milano
2015 ospitera, dal 5 al 18 maggio prossimi,
una mostra d'arte dal titolo L'arte in
bottiglia. I primi 100 anni dell‘iconica
bottiglia Coca-Cola. Protagoniste opere
uniche di artisti come Andy Warhol, Todd
Ford e Howard Finster, nonché altri artisti
contemporanei che hanno scelto di
reinventare la bottiglia. Tra questi, anche
nomi italiani come Luigi Bona e Daniele
Basso, al quale The Coca-Cola Company ha
commissionato 'opera Coke It's Me, alta 1,75cm e realizzata in acdaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per
festeggiare la Contour Bottle. Infine, torna nel canale HO.RE.CA il formato della bottiglia in vetro da 33«l.

youmark.it/rubriche/coca-cola-bacia-la-felicita-ecco-la-campagna-italiana-per-festeggiare-i-100-anni-della-contour-bottle-

da-domenica-lo-spot

www.glocaldesign.it
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Coca-Cola bacia la felicita: in arrivo uno spot tv e altre iniziative a
celebrazione dei 100 anni della bottiglia in vetro

| ‘'agenzia creativa & McCann
Italia/Madrid mentre la
pianificazione & a firma di
MediaCom. Previsti anche
una campagna affissione,
una mostra all'Expo 2015 e il
ritorno del formato da 33 cl
nel canale HO RE CA.

di Caterina Varpi
9 aprile 2015

Dopo I'awvio nel mese di marzo sui principali canali social di Coca-Cola,
la campagna italiana Bacia la felicita dedicata ai cento anni della
bottiglia in vetro di Coca-Cola entra nel vivo e continuera in tv e con
una campagna affissioni in partenza il 16 aprile che interessera cinque
tra le pid importanti citta italiane (Milano, Torino, Roma, Napoli e
Catania).

Il concept € che ogni persona,
senza nessuna distinzione, pud
“baciare” la bottiglia Coca-Cola
semplicemente bevendo da
questa, come hanno

fatto personaggi celebri come
Marilyn Menreoe, Elvis
Presley e Ray Charles.

Dal 12 aprile sara on air un nuovo spot, con protagonista l'iconica
bottiglia che si raccontera, ripercorrendo la sua storia centenaria e i tanti
baci ricevuti da celebritd e persone comuni. Lo spot, prodotto da
McCann Madrid e riadattato per il mercato italiano da McCann Italia,
sara trasmesso sulle maggiori emittenti nazionali per 7 seftimane. La
pianificazione media & affidata a Mediacom.

Su Journey ltalia & possibile vedere in anteprima il nuovo spot
#bacialafelicita.

http://www.engage.it/campagne/coca-cola-bacia-la-felicita/35580#.VSd4s5PI90w

«La contour bottle Coca-Cola & molto piti che una semplice bottiglia: &
un “simbolo”! Un'icona evergreen di design che, negli anni, & stata musa
ispiratrice per artisti di tutto il mondo— afferma Fabrizio Nucifora
direttore marketing Coca-Cola Italia — Tutti, almeno una volta nella vita,
abbiamo stappato e gustato una Coca-Cola ghiacciata, magari
direttamente dalla bottiglia, ‘baciandola’ come diceva un'altra icona della
storia internazicnale come Andy Warhol... Per tutte queste ragioni, i 100
anni della bottiglia pit famosa al mondo non possono che essere
celebrati anche in ltalia come uno dei momenti pid significativi nella
storia dell'azienda. Abbiamo quindi messo a punto un'articolata
campagna di marketing e comunicazione volta ad augurarle buon
compleanno». [H

Tra le altre attivita della campagna ci sara una mostra
celebrativa presso il Padiglione Coca-Cola in Expo
2015. Sal 5 al 18 maggio, “L'arte in bottiglia. | primi 100
anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola" vedra come
protagoniste opere di artisti come Andy Warhoel, Todd
Ford e Howard Finster, nonché nomi contemporanei che
hanno scelto di reinventare la celebre bottiglia. Tra questi,
anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al
quale The CocaCola Company ha commissionato
un'imponente opera dal titolo *“COKE IT'S ME", alta 1,75cm
e realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per
festeggiare la Contour Bottle.

www.glocaldesign.it
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m La mitica bottiglia in vetro Coca-Cola festeggia 100 anni

Wicole Fantana - 21 1

La bottiglia in vetro di Coca-Colo compie 100 anni e celebra questa imperfantissima tappa con
una campagna social in Italla con “Bacia la feficita”.

MARILIN

MI HA BACIATA

La Mitica bottiglia in vetro di Coca-Cola festeggia 100 anni & celebra questa tappa anche in Italla con
“Bacla lafelicita®. una campagna con testimonlal d'eccezions, un nuowo spot &d una mostra d'arte
celebrativa,

I festeggiament| sono Iniziatl ko scorss 27 gennalo ad Atlanta, | quartier generale di Coca-Cola, con
una serie di iniziative che sl svalgeranno per tutto il 2015 In talia *Bacia L felicita”, ispirata ad una
citazione di Andy Warhol, celebra l'unicita e [a fama di un‘icona della storia, In grade di unire be
generazianl inun'esperienza sensariale di condivisions & falicits.

Lacampagna ha preso il wia in Italia nel mese di marzo, con una planificazione sul principali canal|
soclal dl Coca-Cola e continuera con una campagna di affisskonl, che partird dal 14 aprile & colmvolgerd
cingue tra ke pli importanti cltta itallane, Milane, Roma, Torine, Mapoll & Catanla,

Il concept & che ognl persona pud "baclare” la bottigla di Coca-Cola, semplicenmente bevendo da
guesta: o hanno fatto personaggl celebrl come Marllyn Monroe, Elvis Presley & Ray Charles, che sono
diventat] cos) testimanial d'eccezione del brand & protagonisti assoluti di tutta la campagna,

Come loro, tutte & persane pessana “haciare” a battigia di Coca-Cota, $enza nessuna distinzione,
Coca-Cola e invita ara, non $olo a continuane a *baciare” la mitica bottiglia della felicits, ma anche di
condividerla con chi pil amiamo, attraverso i tag #BacialaFelicith.

E" an alr, da domenica 12 aprile, un nuova spot, con protagonista Ioonica bottighia, laquale narrera la
sya storia centenaria ed | tanti baci ricevutl sia da personaggl notl che da persone comunk

Lo spot, prodotto da MeCann Madrid & riagattato per (| mercato itallana da MoCann italls, verrs
trasmesso sulle maggior| emittenti nazionall per 7 settimane. Mel mese di msggio, vi sarh un altro
appuntamento impertante: il padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015 ospiterd. dal 5 al 18 maggie,
una mostra darte dal titolo "Larte in bottiglia.

1 primi 100 annl ded|iconica bottighia Coca-Cola”. Saranno protagonist] opers uniche di artlstl come
Andy Warhaol, Howard Finster & Tadd Ford, mentre altri artistl contemporanei hanno scelto di

reimventare la celebre bottiglia, tra questi anche italian] come Luigi Bona & Daniele Basso.

http:/Amwww.fashiontimes.it/2015/04/la-mitica-bottiglia-in-vetro-coca-cola-festeggia-100-anni
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La bottiglia Coca Cola compie 100 anni

Cinen Cola, bacia b fevicind

| 100 anmi della mitica bottiglia in vetro Coca-Cola non possono passare inosservat. | festeggiament sone
Iniziatl o sporso 27 febbraio ad Atlama jquartier generale di Coca-Cola) con una serle di iniziative che
Andeanng avanti per ite il corso del 2015, Uitalia, uno dei Passi al monda con il pit alto brand love di
Coca-Cola, non poteva essers da mena...

“La contowr bottle Coco-Colo & molto pid che una semplice bottigiia: & un “simbala™] Un'icona evergreen ol
design che, negli anni, & stoto muse ispiretrice per arbisth o) futte i mende— afferma Fabrizio Mucifora,
Direttere Marketing Coca-Cola htalia - “Tidt] slmenc una volta nella vits, abbiaro stappata & gustato ung
Coco-Colo ghiveckata, mogar! dinettomente dalla bottiglia, ‘baclandola’ come dicevo un'sitre fcona della storla
internazionale come Andy Warhol.. Per tutte queste ragioni, | 100 ami della bolbtiglia pit fomasa al monda
o passono che essere celebrati anche in Nalia come o del moment] piid sigaificativi nella stovia
dellazienda, Abbiama quing! meza a punt mnarticolata compagna di marketing & comunicarione voila ad

» “Bacla la Felbcitd®:

Ispirata a una civazions d| Andy Warhel (2qli stesso grande fan di
Coca-Cola), “Bacia La Felieitd™ celebra Vunicitd ¢ la fama di quelta che
negli anni & divertata un'lcona della storia, in grado di unire ke
generazioni in unksperienta sensoriale di condivisione e felicith. La
campagna {che a ivello globale coinvolge 130 mercatl, configurandosi
come seconda campagna di marketing pll impanerte nella stora di
Coca-Cola dopo quella per | Mondiall FIFA 2014 che coimvelgiva 175
Paesi) ha preso il via in falla, nel mese di marzo, con una
planificazicne sui principall canali social di Coca-Cola, e cominuerd
con una campagna affissiond che partra 1L 16 aprile e interesserd
cinque tra le pid imparant cird inaliane (Milano, Toring, Roma, Mapali

Coca Cola, Bacia ln felicied

& Catania).

Il eencept & che egni persona, senza nessuna distinzions, pud "baciare” la bottiglia Cora-Cola
bevendo da questa. Chl' trr nof tnt], simeno ung volta mells vita, ron ba vissuto questo esperfenze? £ prima of

http://timemagazine.it/la-bottiglia-coca-cola-compie-100-anni

Time Magazine
10-04-2015

ol Lo hanna fiatts persanaggl celebr come Marilyn Monroe, Elvis Prestey & Ray Charis che sono diventati eost
testimanial deccezione del brand & pr i rurtta far

Ora, Coca-Cola of invia non solo a continuane 3 “backane™ £
La folicith ma anche & condividerla con chi il amiama, e
grazie anche al tag #BaclalaFellcitd. Dalronde bere 1
Coca-Cola genera sensazion] pasitive & di felicith, proprio
come quando baclama la persona amata. E quando questa
persona ricambia il bacio allora |2 felicis & tangibile.
Quands siame felicl ¢ innamorat] ¢ compartiame tutti alle
stesso modo, non impomna se slamo famos! o menoc un
bacio preannuncia sempre qualcosa di pil bello ed &

Questa sensazione che ci fa finnamarane ognl glonma del
manda. Coca Cola, bacis ba elicind

# Un nisovo TWC:

Dia domenica 12 aprile sars inoltre on air un ALOVO EpOR, £ON
protaganista ['iconica bottiglia che i raccongerd, ripercorrenda La sua
storfa centenarla e § tant bacl ricevut] da personaggl not! {come Babbo
Natale) & perscone comunl. Lo spot, prodatto da McCann Madrid e
riadattato per il mercao italiano da McCann Halia, sard trasmesso sulle
maggiorl emittenti nazionall per 7 settimane. La planificazione media &
affidata a Mediacom.

Una mostra celebrativa presso il Padiglione Coca-Cola In Expo Milano
2015:

MARILYN

M HL RACUTR

Maggio sara inoltre il mese di un aliro appuntamento importante: il
Padiglione Coca-Cola in Expa Milana 2015 ospiterd, dal 5 al 18 maggie,
una mostra d'arte dal titolo “Larte [n bottigifa. | primi 100 anni
deilTeomica bottiglia Coca-Colo™. Protagoniste: opere uniche di artist
come Andy Warhol, Todd Ford & Howard Finster, nonche altri artissd contemporanei che hanno sceltg di
reinveritare 18 celebre battiglia. Tra questl, anche noeni italiani come Luigi Bona & Daniele Basso, al quale
The Coca-Cola Company ha commissionato un’impenente opera dal titolo "COKE IT'S ME”, alta 1,75cm e

Coca Cola. backa ke felcld

realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.

# Tarma il formato da 33l

Toma in esclusiva nel canale A 1L formano della
bottiglia in vetro da 33cl: una scella che racconta conm |
conswmatodl riconoscanc, nel “vetro’, il pack in grado di
esaltare al massimo il qusto unico di Coca-Cola.
DMalronde, il ritale perfemo per gustare una Coca-Cola
prevede poche ma essenziali regole: il prodetto servitn in
una bowiglia in vetro ¢ alla temperatura ideale di 3*C un
bicchizre Coca-Cola, 3 cubewi 41 ghiaecio e una fewa di
Lirmcanae!

Cova Cola, bucis L febgrk
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'Bacia la felicita’, la campagna italiana per i 100 anni della bottiglia Coca - Cola.
Al via lo spot di McCann e diverse iniziative

8/4,/201

i

La campaana ha preso il via in Italia a3 marzo sui principali
canali social di Coca-Cola, e continuera con una campaana
affissioni che partira il 16 aprile e interessera cingue tra le pid
importanti cttd italiane (Milano, Torino, Roma, Napoli e
Catania). Dal 12 aprile on air un nuovo spot nel quale la
bottiglia si raccontera, ripercorrendo |la sua storia centenaria e
i tanti baci ricevuti da personagagi noti (come Babbao Natale) e
persone comuni. Lo spot sara trasmesso sulle maagaiori
emittenti nazionali per 7 settimane. Pianifica Mediacom. I|
Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015 ospiterd, dal 5 al 18
maagagio, una mostra d'arte dal titolo “L'arte in bottiglia, I primi
100 anni delliconica bottiglia Coca-Cola™.

I 100 anni della mitica bottiglia
in vetro Coca-Cola non
possono passare inosservati.
I festeggiamenti sono iniziati
lo scorso 27 febbraio ad
Atlanta (quartier generale di
Coca-Cola) con una serie di
iniziative che andranno avanti
per tutto il corso del 2015. LTtalia, uno dei Paesi al mondo con il
pitl alto brand love di Coca-Cola, non poteva essere da meno.

"La contour bottle Coca-Cola & molto pitd che una semplice
bottiglia: & un “simbolo” Un‘icona everareen di design che, negli
anni, & stata musa ispiratrice per artisti di tutto il mondo-
afferma Fabrizio Nucifora, Direttore Marketing Coca-Cola Italia -
"Tutti, almeno una veolta nella vita, abbiamo stappato e gustato
una Coca-Cola ghiacciata, magari direttamente dalla bottiglia,
‘baciandola’ come diceva un’'altra icona della storia internazionale
come Andy Warhol... Per tutte queste ragioni, i 100 anni della
bottiglia piti famosa al mondo non possono che essere celebrati
anche in Italia come uno dei momenti pid significativi nella storia
dell’azienda. Abbiamo quindi messo a punto un'articolata
campaagna di marketing & comunicazione volta ad augurarle buon
compleanno”

Ispirata a una citazione di Andy Warhol (egli stesso arande fan
di Coca-Cola), “Bacia la Felicita™ celebra I'unicita e la fama di
guella che negli anni & diventata un‘icona della storia, in arado di
unire le generazioni in un'esperienza sensoriale di condivisione e
felicita. La campagna (che a livello globale coinvolge 130 mercati,
configurandosi come seconda campaana di marketing pid
imponente nella storia di Coca-Cola dopo quella per 1 Mondiali
FIFA 2014 che coinvolaeva 175 Paesi) ha preso il via in Italia, nel

ttp://www.advexpress.it/interna.as 18&info=202

mese di marzo, con una pianificazione sui principali canali social
di Coca-Cola, e continuera con una campaagna affissioni che
partira il 16 aprile e interessera cingue tra le pid importanti citt3
italiane (Milano, Torino, Roma, Napoli & Catania).

1l concept & che ogni persona, senza nessuna distinzione, pud
“baciare” la bottiglia Coca-Cola semplicemente bevendo da
questa. Chi tra noi tutti, almeno una volta nella vita, non ha
vissuto questa esperienza? E prima di noi, lo hanno fatto
personagai celebri come Marilyn Monroe, Elvis Presley e Ray
Charles che sono diventati cosi testimonial d’eccezione del
brand e protagonisti di tutta la campagna”.

Ora, Coca-Cola invita non solo a continuare a “baciare” la
felicita ma anche a condividerla con chi piti amiamo, grazie
anche al tag #BaciaLaFelicita.

Da domenica 12 aprile sara inoltre on air un nuove spot, con
protagonista liconica bottiglia che si raccontera, ripercorrendo la
sua storia centenaria e i tanti baci ricevuti da personagagi noti
(come Babbo Natale) e persone comuni. Lo spot, prodotto da
McCann Madrid e riadattato per il mercato italiano da McCann
Ttalia, sara trasmesso sulle magagiori emittenti nazionali per 7
settimane. La pianificazione media & affidata a Mediacom.

Su Journey Italia € possibile vedere in anteprima il nuovo spot
#bacialafelicita in onda da domenica. Guarda lo spot.

A maggio il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015
ospitera, dal 5 al 18 maggio, una mostra d’arte dal titolo
"L arte in bottiglia. I primi 100 anni delliconica bottiglia
Coca-Cola”. Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy
Warhol, Todd Ford e Howard Finster, nonché altri artisti
contemporanei che hanno scelto di reinventare la celebre
bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi

Bona e Daniele Basso, al quale The Coca-Cola Company ha
commissionato un‘imponente opera dal titolo "COKE IT'S ME”,
alta 1,75cm e realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine
riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.

Torna il formato da 33cl: Torna in esclusiva nel

canale HO.RE.CA il formato della bottiglia in vetro da 33d; una
scelta che racconta come | consumatori riconoscano, nel "vetro”,
il pack in grado di esaltare al massimo il gusto unico di
Coca-Cola. Daltronde, il rituale perfetto per gustare una
Coca-Cola prevede poche ma essenziall regole: il prodotto
servito in una bottiglia in vetro e alla temperatura ideale di 3°C,
un bicchiere Coca-Cola, 3 cubetti di ghiaccio e una fetta di
limone!
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Comunicazione

La bottiglia di Coca-Cola compie 100 anni e
celebra il suo compleanno con la campagna ‘Bacia
la felicita’

| festeggiamenti sono iniziati lo scorso 27 febbraio ad Atlanta (quartier generale di Coca-Cola)
con una serie di iniziative che andranno avanti per tutto il corso del 2015, “La contour bottle
Coca-Cola @ molto pid che una semplice bottiglia: & un “simbolo™ Un'icona evergreen di design
che, negli anni, & stata musa ispiratrice per artisti di tutto il mondo— afferma Fabrizio Mucifora,
Direttore Marketing Coca-Cola ltalia — “Tutti, almeno una volta nella vita, abbiamo stappato e
gustato una Coca-Cola ghiacciata, magari direttamente dalla bottiglia, ‘baciandola’ come diceva
un'altra icona della storia internazionale come Andy Warhaol... Per tutte queste ragioni, i 100 anni
della bottiglia pid famosa al mondo non possono che essere celebrati anche in ltalia come uno
dei momenti pid significativi nella storia dell'azienda. Abbiame quindi messe a punto un'articolata
campagna di marketing e comunicazione volta ad augurarle buon compleanna™

“Bacia la Felicita” ispirata a una citazione
di Andy Warhol, celebra |'unicita di quella
che negli anni @ diventata un'icona della
storia, in grado di unire le generazioni in
un'esperienza sensoriale di condivisione e
felicita. La campagna (che a livello globale
coinvolge 130 mercati) ha preso il via in
ltalia, nel mese di marzo, con una
pianificazione sui principali canali social di
CocaCola, e continuera con una
campagna affissioni che partird il 16 aprile
e interessera cingue tra le pid importanti
citta italiane (Milano, Torino, Roma, MNapoli
e Catania).
i Il concept & che ogni persona, senza
N } = i nessuna distinzione, pud “baciare” la
b B g N ) battiglia Coca-Cola semplicemente bevendo
t ' . da guesta. Chi tra noi tutti, almeno una
w2 = B volta nella wvita, non ha wvissuto questa
esperienza? E prima di noi, lo hanno fatto

MAH".VN ﬂﬂ personaggi celebn come Marilyn Monroe,

i Elis Presley e Ray Charles che sono
MI HA BACIATA @(’% diventati cosi testimonial d'eccezione del
brand e protagonisti di tutta la campagna®.

Bacia la felicita — CocaCola

Un nuovo TVC: da domenica 12 aprile sara
inoltre. on air un nuovo spot, con
protagonista liconica bottiglia che si
racconterd, ripercorrendo la sua storia
centenaria e i tanti baci ricevuti da personaggi noti (come Babbo Matale) e persone comuni. Lo
spot, prodotto da McCann Madrid e riadattato per il mercato italiano da McCann ltalia, sard
trasmesso sulle maggion emittenti nazionali per 7 settimane. La pianificazione media ¢ affidata a
Mediacom.

Una mostra celebrativa presso il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015: maggio sara inoltre
il mese di un altro appuntamento importante: il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015
ospitera, dal 5 al 18 maggio, una mostra d'arte dal titelo “L'arte in bottigla. | pnmi 100 anni
dell'iconica bottiglia Coca-Cola®. Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy Warhol, Todd
Ford & Howard Finster, nonché altri artisti contemporanei che hanno scelto di reinventare la
celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale The
CocaCola Company ha commissionato un'imponente opera dal titelo "COKE IT'S ME”, alta
1,75cm e realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour
Bottle.

http://www.primaonline.it/2015/04/10/200994/la-bottiglia-di-coca-cola-compie-100-anni-e-celebra-il-suo-compleanno-con-la-campa-
gna-bacia-la-felicita/
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“BACIA LA FELICI-
TA"! - ALVIA LA
CAMPAGNA PER
CELEBRARE IL
CENTENARIO DEL-
LA BOTTIGLIA DI
COCA-COLA

MARILYN

M1 HA BACIATA

1 100 anni della mitica bottiglia in vetro Coca-Cola non possono passare
Inosservatl. I festegglament! sono inlziatl lo scorso 27 febbralo ad Atlanta (quar-
ther generale di Coca-Cola) con une sere dl inidative che andranno avantl per
tutto Il corso del 2015. Ultalis, uno dei Paesi al mondo con il pio alto brand love
i Coca-Cola, non poteva essere da meno...

“La contodur bottle Coca-Cola @ molto pid cha una samplice hottiglia: & un "simbo
lo™ Un'lcona evergreen di design che, negli anni, & stata musa lspiratrice per ar-
tisti di tutto il mondo- afferma Fabrizio Nucifora, Direttore Marketing Co-
ca-Cala Ttalin - “Tuttl, almeno una volta nella vita, abblamo stappato e gustato
una Coca-Cola ghlacciata, magari direttamente dalla bottighla, “baciandala’ come
diceva un‘altra icona della stora internazionala come Andy Warhol.. Per tutte
queste raglonl, | 100 anni della bottiglia pid famosa al mondo non pessano che
essere celebrati anche in Italla come uno del momentl pii significativi nella storia
dell’azienda. Abbiamo quindl messo a punto un'articolata campagna dl marketing
& caomunicazione volta ad sugurarle buon compleanno®

“Bacla la Fellcita™:

Ispirata & una citazione di Andy Warhol (egll stesso grande fan di Coca-Cola),
“Bacla la Felicitd”™ celabta 'unicitd @ la fama dl quella che negll anni & diventata
un’lcona della storla, In grado di unire le generazionl in un'esperlenza sensorlale
dl condivisi e felicita. La ¢ {che a livello globale coinvoige 130
mercati, configurandosi come seconda campagna di marketing pid impo-
nente nella storia di Coca-Cola dopo quella per i Mondiali FIFA 2014 che
colnvalgeva 175 Paesl) ha preso | via in Ttalia, nal mesa dl marza, con una plani
ficazione sul principall canall soclal di Coca-Cola, e continuerd con una campa-
gna affissioni che partird || 16 aprile e Interesserd cingue tra le pli Imporianti
citta italiane (Milano, Torino, Roma, Napoli e Catania),

1l concept & che ogni persona, senza nessuna distingione, pud "baciare” la
bottiglia Coca-Cola semplicemente bevendo da questa. Chi tra noi tutti, al
meno una volta nella vita, non ha vissuto questa esperlenza? E prima di nol, lo
hanno fatto personaggl celebrl come Marilyn Monroe, Elvis Presley e Ray
Charles che sono diventati cosi testimonial d'eccezione del brand e protagonisti
i tutta la campagna”,

Ora, Coca-Cola ol Invita non solo a continuare a “baclare”™ la felicitd ma anche a
condividerla con chi pid amiamo, grazie anche al tag #Bacialafelicita. D'al-
tronde bere Coca-Cola geners sensazioni positive e di felicita, propric come
quando baclamo la persona amata. E quando questa persana ricambia Il bacio ol
lora la felicith & tangibile. Quando siamo felici e innamarall o comportiamo tuttl
allo stesso modo, non importa se slamo famesi @ meno: un baclo preannuncia
sempre qualcosa di pii bello ed & guesta sensazione che o fa donamorare ognl
glarno del mondo.

Un nuove TVC:

Da domenica 12 aprile sard inoltre on air un nuovo spot, con protagonista
conica bottiglia che si racconlerd, ripercarrende la sua storia centenaria & | tantl
bacl ricevutl da personaggl notl (come Babbo Natale) e persone comuni. Lo spot,
prodotto da McCann Madrid e riadattato per il mercsto italiano da McCann Italia,
sard sulle maggior| il per 7 settimane. La planifica-
zione media & alfidata a Mediacom.

Su Jourmney Italla & possiblle vedere in anteprima || nuovo spot #bacialafelicitd
In onda da domenica; | I omfeebmp

BeverFood.com
09-04-2015

Mostra celebrativa presso il Padiglione Coca-Cola in Expo
Milano 2015:

Maggio sars Inoltre || mess di un sltro sppuntamento Importante: || Padiglione
Coca-Cola in Expo Milano 2015 ospiterd, dal 5 al 18 maggio, una mostra
d'arte dal titolo *L'arte in bottiglia. I primi 100 annl deliiconica bottiglia Co-
ca-Cola”, Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy Warhol, Todd Ford e
Howard Finster, nonché altri artisth contemporanei che hanno scelto di reinven-
tare In celebre bottiglia. Tre questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Da-

niele Basso, al quale The Coca-Cola C ha ¢ un
opera dal titolo "COKE IT'S ME", alta 1,75cm e realizzata in acdiaio 100%
riciclabile e lattine ricicl per fi lare la Contour Bottle.

Torna il formato da 33cl:

Toma in esclusiva nel canale HOLRE.CA. il formato delln bottiglia in vetro da
33cl: una scelta che moconta come | consumatar riconoscana, nel “vetra”, il
pack In grado di esaltare al massimo Il gusto unico di Coca-Cola. D'altronde, Il ri-
tuale perfetio per gustare una Coca-Cola prevede poche ma essenziali regolbe: il
prodotto secvito in una bottigla In vetro e alla temperatura deale di 3°C, un bic-
chieré Coca-Cala, 3 cubetti di ghiaccio & una fatta di limongl

_—

perfetto

BATTIGLIA Bl VETRO

TEMPRRATUSA [DEALE: T°C

Per approfondimentiz

Dalla sua creazione, nel 1915, la bottighia Coca-Cola ha conquistate plan plana
lo status di icona di design. La sua particolare forma (in vetro e dalle curve in-
confondibill) gll & valsa j| btole dl miglier ocggetto di design mal realizzato ed &
una del puntl fondamentall della storia centenaria di The Coca-Cola Company.
Era Il 16 novembre 1915 guande fu registrato || brevetto: da quel momento Inizia
lharrestabile successo della “contour bottle™ (ispirata alle sinuose curve dell’at-
trice americana Mae West) che I'ha portata negli anni a diventare un oggetto di
culto e lcona Pop, Cento annl dope, |a bottiglis Coca-Cala continga a preservare
le suee forme orginall che la 1 Inconfandibile, do Nintentn del suol
ideatori di creare una "bottiglia dai tratti cosl distintivi da poter essere riconosciu-
ta.a occhl chiusi o addirittura se franturmata a tera”.

v-unia-sLot o= ni

http://mwww.beverfood.com/coca-cola-bottiglia-bacia-la-felicita-campagna-centenario-bottiglia-100-ann
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Con Coca-Cola, "Bacia la felicita™
La bottigia Coca-Cola compie 100 anni. E o fa in grande ste!l

FIElin] +

MARLN et

M1 HA BACIATA

Al via le celebrazioni anche in Itafia.
Una campagna con testimonial d'eccezione, un nuovo spot, una mostra darte celebrativa... e
tanto aftro ancora!

Miano, 9 aprile 2015 -1 100 anni della mitica bottiglia in vetro Coca-Cola non possono passare
inosservati. I festeggiamenti sono iniziati lo scorso 27 febbraio ad Atlanta (quartier generale di Coca-Cola)
con una serie di iniziative che andranno avanti per tutto il corso del 2015, L'Ttalia, uno dei Paesi al
mondo con il piii alto brand love di Coca-Cola, non poteva essere da meno...

L3 contour bottle Coca-Colz & molto piii che una semplice bottiglia: & un "simbolo™ Un'icona
evergreen di design che, negh annj, € statz musa ispiratrice per artisti df tutto  mondo—afferma
Fabrizio Nucifora, Direttore Marketing Coca-Cola Italia— "Tutt, almenc uns volts nellz vits, abbiamo
stappato e gustato una Coca-Cols ghiacciats, magan direttamente dallz bottighs, bacandolz’come diceva
un &itra icona della stonia internazionale come Andy Warhiol... Per tutte queste ragioni, § 100 anni della
bottiglia pits famosa al mondo non possono che essere celebrati anche in Italia come uno dei
mementi pit significativi nefla storia dell azienda. Abbiamo quindi messo 3 punto un articolata

i keting e c icazione volta ad aug le buon c f s

"Bacia la Felicita™

Ispirata a una citazione di Andy Warhol {egli stesso grande fan di Coca-Cola), "Bacia la Felicita”
celebra lunidta e la fama di quella che negli anni & diventata un’icona della storia, in grado di unire le
generazioni in un'esperienza sensoriale di condivisione e felidta. La campagna (che a livello globale
coinvolge 130 mercati, configurandosi come seconda campagna di marketing pid imponente nella storia di
Coca-Cola dopo quella per i Mondiali FIFA 2014 che coinvelgeva 175 Paesi) ha preso il via in Italia, nel
mese di marzo, con una pianificazione sui principali canali sodal di Coca-Cola, e continuera con una
campagna affissioni che partira il 16 aprile e interessera dngue tra le pil important dtta italiane (Milano,
Torino, Roma, Mapoli e Catania).

1l concept & che ogni persona, senza nessuna distinzione, pud "baciare” la bottiglia Coca-Cola
semplicemente bevendo da questa. CF iz noi futt], almeno una voltz nella vita, non ha vissuto
quests esperienza? £ prima di noi, fo hanno 13t personaggi celebri come Marilyn Monroe, Flvis
Presley e Ray Charles che sono diventsti cosi testimonial d’eccezione del brand e protagonisti
di tutta la campagna”.

Ora, Coca-Cola d invita non solo a continuare a "baciare” la felicita ma anche 2 condividerla con chi
piil amiamo, grazie anche al tag #BacialaFelicita. D'altronde bere Coca-Cola genera sensazioni
positive e di felicta, proprio come quando badiamo la persona amata. E quando questa persona ricambia il
bacio &llora la felicta é tanghbile. Quando siamo felid e innamorati ¢ comportiamo tutt allo stesso modo,
non importa se siamo famosi o meno: un bado preannuncdia sempre qualcosa di pit bello ed & questa
sensazione che d fa rinnamorare ogni giorno del mondo.

Un nuovo TVC:

Da domenica 12 aprile sara inoltre on air un nuovo spot, con protagonista liconica bottiglia che si
racconterd, ripercorrendo |z sua storia centenaria e i tanti bad ricevuti da personaggi noti (come Babbo
Matale) e persone comuni.

-colahellenic.it/Newsandmedia/bacia-la-felicita

http
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Una mostra iva presso il Padigli Coca-Cola in Expo Milano 2015:Maggio sard inoltre
il mese di un altro appuntamento importante: il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015 ospitera,
dal 5 al 18 maggio, una mostra d'arte dal titolo "L ‘arte in bottiglia. I primi 100 anni
delliconica bottiglia Coca-Cola” Protaganiste: opere uniche di artisti come Andy Warhol, Todd
Ford e Howard Finster, nonché altri artisti contemporanei che hanno scelto di reinventare a celebre
bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale The Coca-Cola
Company ha commissionato unimponente opera dal titolo "COKE IT'S ME”, alta 1,75cm e realizzata in
acciaio 100%: ricidabile e lattine rididate, per festeggiare la Contour Bottle.

Torna il formato da 33ck

Torna in esdusiva nel canale HO.RE.CA il formato della bottiglia in vetre da 33d: una scelta che racconta
come | consumatori riconoscano, nel "vetra”, il pack in grado di esaltare &l massimo il gusto unico di
Coca-Cola. D'altronde, il rituale perfetto per gustare una Coca-Cola prevede poche ma essengiali regole: il
prodotto servito in una bottiglia in vetro e alla temperatura ideale di 3°C, un bicchiere Coca-Cola, 3 cubetti
di ghiaccio e una fetta di limone!

BICCHIENE COCA-COLA

THE CUSETTION SHIACCIO.

Per approfondimenti:

Dalla sua creazione, nel 1915, |a bottiglia Coca-Cola ha conguistato pian piano lo status di icona di design.
La sua particolare forma (in vetro e dalle curve inconfondibili) gli & valsa il titolo di miglior oagetto di design mai
realizzato ed & uno dei punti fondamentali della storia centenaria di The Coca-Cola Company.Era il 16
novembre 1915 quando fu registrato il brevetto: da quel momento inizia l'narrestabile successo della
“contour bottle” (ispirata alle sinuose curve dell'attrice americana Mae West) che Iha portata negli anni a
diventare un oggetto di culto e icona Pop.Cento anni dopo, la bottiglia Coca-Cola continua a preservare
le sue forme originali che la rendono inconfondibile, onorando lintento dei suci ideatori di creare una Bottigls
dai trathi cost distiniivi da poter essere riconosduta a ood chiusi o addinttura se frantumaia a terra”’
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| 100 anni della mitica bottiglia in vetro Coca-Cola non possono passare inosservati. |
festeggiamenti sono iniziati lo scorso 27 febbraio ad Atlanta (quartier generale di Coca-Cola)
con una serie di iniziative che andranno avanti per tutto il corso del 2015. L'ltalia, uno dei Paesi
al mondo con il piu alto brand love di Coca-Cola, non poteva essere da meno...

“La contour bottle Coca-Cola & molto pit che una semplice bottiglia: & un “simbola” Un‘icona
evergreen di design che, negli anni, & stata musa ispiratrice per artisti di tutto il mondo-
afferma Fabrizio Nucifora, Direttore Marketing Coca-Cola Italia - “Tutti, almeno una volta nella
vita, abbiamo stappato e gustato una Coca-Cola ghiacciata, magari direttamente dalla bottiglia,
‘baciandola’ come diceva un‘altra icona della storia internazionale come Andy Warhol... Per
tutte queste ragioni, i 100 anni della bottiglia pit famosa al mondo non possono che essere
celebrati anche in Italia come uno dei momenti pil significativi nella storia dell'azienda.
Abbiamo quindi messo a punto un‘articolata campagna di marketing e comunicazione volta ad
augurarle buon compleanno™.

“Bacia la Felicita™

Ispirata a una citazione di Andy Warhol (egli stesso grande fan di Coca-Cola), “Bacia la Felicita”
celebra l'unicita e la fama di quella che negli anni & diventata un‘icona della storia, in grado di
unire le generazioni in un‘esperienza sensoriale di condivisione e felicita. La campagna (che a
livello globale coinvolge 130 mercati, configurandosi come seconda campagna di marketing pit
imponente nella storia di Coca-Cola dopo quella per i Mondiali FIFA 2014 che coinvolgeva 175
Paesi) ha preso il via in Italia, nel mese di marzo, con una pianificazione sui principali canali
social di Coca-Cola, e continuera con una campagna affissioni che partira il 16 aprile e
interessera cinque tra le pill importanti citta italiane (Milano, Torino, Roma, Napoli e Catania).

Il concept & che ogni persona, senza nessuna distinzione, puo “baciare” la bottiglia Coca-Cola
semplicemente bevendo da questa. Chi tra noi tutti, almeno una volta nella vita, non ha vissuto
questa esperienza? E prima di noi, lo hanno fatto personaggi celebri come Marilyn Monroe,
Elvis Presley e Ray Charles che sono diventati cosi testimonial d'eccezione del brand e
protagonisti di tutta la campagna”.

Ora, Coca-Cola ci invita non solo a continuare a “baciare” la felicitd ma anche a condividerla con
chi pilt amiamo, grazie anche al tag #BaciaLaFelicita. D'altronde bere Coca-Cola genera
sensazioni positive e di felicita, proprio come quando baciamo la persona amata. E quando
questa persona ricambia il bacio allora la felicita & tangibile. Quando siamo felici e innamorati
ci comportiamo tutti allo stesso modo, non importa se siamo famosi o0 meno: un bacio
preannuncia sempre qualcosa di pil bello ed & questa sensazione che ci fa rinnamorare ogni
giorno del mondo.

Un nuovo TVC:

Da domenica 12 aprile sara inoltre on air un nuovo spot, con protagonista liconica bottiglia che
si raccontera, ripercorrendo la sua storia centenaria e i tanti baci ricevuti da personaggi noti
(come Babbo Natale) e persone comuni. Lo spot, prodotto da McCann Madrid e riadattato per
il mercato italiano da McCann Italia, sara trasmesso sulle maggiori emittenti nazionali per 7
settimane. La pianificazione media é affidata a Mediacom.

Una mostra celebrativa presso il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015:

Maggio sara inoltre il mese di un altro appuntamento importante: il Padiglione Coca-Cola in
Expo Milano 2015 ospitera, dal 5 al 18 maggio, una mostra d'arte dal titolo “L'arte in bottiglia. |
primi 100 anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola™. Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy
Warhol, Todd Ford e Howard Finster, nonché altri artisti contemporanei che hanno scelto di
reinventare la celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele
Basso, al quale The Coca-Cola Company ha commissionato un'imponente opera dal titolo
“COKE IT'S ME", alta 1,75cm e realizzata in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per
festeggiare la Contour Bottle.

http://www.spotandweb.it/news/793440/con-coca-cola-bacia-la-felicita.html
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Una mostra celebrativa presso il Padiglione Coca-Cola a Expo

Maggio sara inoltre il mese di un altro appuntamento importante: il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015 ospitera, dal 5 al 18 maggio, una mostra d'arte dal

titolo "L'arte in bottiglia. | primi 100 anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola™. Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy Warhol,

Todd Ford e Howard Finster, nonché altri artisti contemporanei che hanno scelto di reinventare la celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona
e Daniele Basso, al quale The Coca-Cola Company ha commissionato un‘imponente opera dal titolo "COKE IT'S ME", alta 1,75cm e realizzata in acciaio 100%

riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.

http://www.dolcitalia.com/Comunicazione/Ultime10NewsdiMixerPlanet/tabid/187/ArtMID/736/ArticlelD/1887/language/en-US/Default.aspx
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