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MUSICISTI Che VIVONo negil USA ma nanno
salde radici italiane, Joseph Lepore e Luca
Santaniello.

o fino al 18
: maggio

Padiglione Coca-Cola
Larte in bottiglia

Il padiglione di Coca-Cola a Expo 2015 ospita
la mostra "L'arte in bottiglia. | primi 100 anni
dell'iconica bottiglia". In occasione del
centesimo anniversario della nascita della
celebre bottiglietta della bevanda, Coca-Cola
ha raccolto le opere realizzate nel corso degli
anni da una serie di artisti internazionali che si
sono fatti ispirare proprio da quella particolare
bottiglia. Nomi del calibro di Andy Warhol,
Todd Ford e Howard Finster, ma anche italiani
come Luigi Bona e Daniele Basso.
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Padiglione Coca-Cola
Larte in bottiglia

Il padiglione di Coca-Cola a Expo 2015 ospita
la mostra "L'arte in bottiglia. | primi 100 anni
dell'iconica bottiglia”. In occasione del
centesimo anniversario della nascita della
celebre bottiglietta della bevanda, Coca-Cola
ha raccolto le opere realizzate nel corso degli
anni da una serie di artisti internazionali che si
sono fatti ispirare proprio da quella particolare
bottiglia. Nomi del calibro di Andy Warhol,
Todd Ford e Howard Finster, ma anche italiani
come Luigi Bona e Daniele Basso.
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SARA VISITABILE FINO AL 18 MAGGIO NEL PADIGLIONE DEL BRAND

Una mostra d’arte
contemporanea per i
100 anni della contour
bottle Coca-Cola

Il s magaio & stata inaugurata la mostra d'arte contempo-
ranea “larte in bottiglia. | primi 200 anni dell'iconica botti-
glia Coca-Cola”, ospitata presso il padiglione Coca-Cola in
Expo Milano 2015. In esposizione le opere uniche di artisti
come Andy Warhol, Howard Finster, Todd Ford e altri arti-
sti contemporanei come Debra Franses Bean, Alberto Mu-
rillo e Pakpoom Silaphan, che hanno scelto di reinventare
la bottiglia icona del brand. Tra questi, anche gli ﬂ:_aham Lu-
hg; Bona E_B}mh[i -+ *aE‘i:palé Mm—%

it's e’ e realiz Ll 3000%}
ciclate. Curatore della mostra Ted Ryan, direttore Herita-
ge Communications di The Coca-Cola Company. «Questa
mostra & una prova tangibile di come molti artisti Pop si
siano ispirati ad essa facendola divenire un'opera d'arte e
contribuendo ad affermarla come icona mondiale, con un
ruolo importante nella Cultura Popolare non solo delle arti
grafiche, ma anche nei film e nella musica — ha affermato

Vittorio Cing, direttore comunicazione di Coca-Cola Italia,
— L'Esposizione Universale & inoltre |'occasione perfetta
per celebrarne il Centesimo Anniversario, condividendo
con tutti i visitatori l'unicita di una Coca-Cola ghiacciata,
ma soprattutto per brindare a questi primi e ai prossimi
100 anni's. Lo stesso padiglione rappresenta un omaggio
all'iconica bottiglia contour, che ne ha influenzato il con-
cept e gli elementi architettonici. La ritroviamo nelle pa-
reti esterne del lato sud del Padiglione, dove la bottiglia &
moltiplicata nelle vele che ne riproducono la silhouette, e
all'interno con un allestimento di B4o contour in vetro sab-
biato appese al soffitto, ciascuna contenente un led.
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COKE IT’S ME di Daniele Basso per i 100 anni della bottiglia Contour

COKE IT’S ME di Daniele Basso. L’'opera commissionata da The
Coca Cola Company per i 100 anni della celebre Bottiglia Contour.

Al quartier generale di Atlanta, nel cuore pulsante del colosso internazionale, i manager sono stati conquistati dalla produzione e dalla qualita
artistica e progettuale del biellese Daniele Basso, accogliendo positivamente I'attenzione etica al rispetto del’'uomo e della natura presente in
ogni suo lavoro. Una professionalita ed una produzione che rispecchiano pienamente lo spirito innovativo e sperimentale del marchio Coca-
Cola, oggi piu che mai impegnato sul tema della sostenibilita, per un futuro migliore del pianeta. Un messaggio che bene s’integra con la natura
sperimentale delle opere di Basso, che indagano i limiti sempre piu labili tra Arte, Artigianato, Design e Moda, alla ricerca di nuovi confini etici
nella produzione industriale e nel mestiere del creativo.

The Coca Cola Company ha cosi scelto di affidare all’artista italiano I'incarico di raccontare I'importanza di questo straordinario traguardo di
longevita dell’oggetto piu iconico della Societa, che non ha solo segnato in profondita 'immaginazione e la cultura popolare, ma & diventato un
fattore di successo fondamentale per la riconoscibilita di Coca-Cola, oggi il brand pit noto al mondo.

“Un orgoglio ed un onore — commenta l'artista — accompagnati da un grande senso di responsabilita che ho voluto virtualmente condividere con
tutti coloro che quotidianamente bevono Coca-Cola. Chiunque, riflettendo il proprio viso nelle superfici a specchio di “Coke it's me”, pud sentirsi
protagonista di questo successo planetario, e partecipe dei valori di felicita, gioia e collaborazione che Coca-Cola esprime... Un sapore, ma
anche dei valori universali, che non solo hanno reso il mercato concretamente globale, ma ci hanno fatto sentire tutti cittadini del mondo! Parte
della stessa umanita... un messaggio di amicizia e unita strepitoso... Ancor piu oggi che sperimentiamo le divisioni dalle guerre!”

La scultura “COKE it's me!” & passione e felicita. E’ Il gusto che ci ha cresciuti... Le emozioni che, nate in periferia ad Atlanta, hanno invaso il
mondo di sorrisi! E’ I'icona globale della bottiglia Contour che prende vita! E’ I'entusiasmo che fuoriesce ed esplode dalla bottiglia. Una colata di
“Enjoy” a pieghe e spigoli in acciaio a specchio. Un caleidoscopio di luci e ombre che riflettono le molteplici facce della realta! Dove noi riflessi
diventiamo i protagonisti dello spirito Coca-Cola! E’ un’opera d’Arte che interpreta i valori Coca-Cola rendendoci tutti protagonisti del suo
strepitoso successo! Un mondo di grazie e di sorrisi... Coca-Cola siamo noi...COKE it's me!

“Tutti uguali, allo specchio — conclude Daniele Basso — siamo sospesi tra sogno e realta. Superata la funzione, le mie opere specchianti sono
riflessioni e pensieri non finiti, che ognuno di noi pud terminare con la propria esperienza e trovando il proprio significato.. Coke It's Me! € un
enorme ringraziamento di Coca-Cola a tutti per il successo conseguito e per I'affetto dimostrato. Una festa che esplode in occasione del’Expo di
Milano, ma che travalica il territorio italiano e abbraccia virtualmente tutto il mondo!”.

http://www.domimagazine.it/blog/coke-di-daniele-basso-per-100-anni-della-bottiglia-contour/
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ovotidiano onlive GRATUITO di BIELLA e del biellese

La sua scultura "Coke it's me!" é ora esposta all'Expo milanese

E' stato l'artista e designer biellese Daniele Basso il
prescelto dal leggendario marchio The Coca Cola
Company per celebrare i 100 anni della

famosa bottiglia. Mel Padiglione Coca-Cola all'Expo di
Milano, & esposta la scultura "Coke it's me!".
Realizzata in acciaio 100% ricidabile e lattine
riciclate, nello stile inconfondibile dell'artista rcco di
pieghe,interamente lucidata e assemblata a mano e
studiata per durare nel tempo, la scultura alta 1,75
cm nasce per festeggiare la Bottiglia Contour, in
occasione dei suci 100 anni.

“Un orgoglio ed un onore - commenta lartista -
accompagnati da un grande senso di responsabilita
che ho voluto virtualmente condividere con tutt
coloro che guotidianamente bevono Coca-Cola.
Chiungue, rfflettendo il proprio viso nelle superfic a
specchio di 'Coke it's me', pud sentirsi protagonista di
questo successo planetario, e partecipe dei valori di
felicita, gioia e collaborazione che Coca-Cola
esprime. Un sapore, ma anche dei valord universali,
che non solo hanno resec il mercato concretamente
globale, ma hanno fatto sentire tutti cittadini del
mondo! Parte della stessa umanita, un messaggio di

amicizia e unita strepitoso”.

http://www.newsbiella.it/2015/05/09/leggi-notizia/argomenti/costume-e-societa/articolo/daniele-basso-celebra-i-cento-anni-della-bottiglia-coca-cola.html
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ExXpo 2015, la Coca-Cola in mostra

bibita piu famosa del mondo non ¢ solo un simbolo
del capitalismo, ma anche un pilastro della cultura
pop occidentale. In occasione della Esposizione di
Milano, una mostra illustra questa doppia identita,
raccontando la «storia dell'Arte... in bottiglia»

9 2giomi fa | di Francesca Ame
Contributor

3'10 POP EXPO "Coke it's me” ¢ il titolo della grossa scultura (100% acciaio
¢ lattine riciclate) realizzata dall'artista e designer Daniele Basso per il

padiglione del brand. Pop Expo.

L’arte in bottiglia. I primi cento anni delliconica hottiglia
Coca-Cola, a cura di Ted Ryan con il contributo di Pia Capelli,
ospita fino al 18 maggio un’interessante selezione di opere
della collezione dell’azienda di Atlanta ispirate a questa
contour bottle, un’icona che resiste nel tempo, dalla nascita,
avvenuta nel 1915, ai nostri giorni.

Se negli anni Sessanta ¢’erano le opere pop di Warhol, oggi ci
sono le borsette dell’inglese Debra Frances Bean: sono pop-bag
del consumismo, rigorosamente trasparenti, dove dentro trovi
rossetti scarlatti, foto di Marylin Monroe, un dollaro sgualcito,

www.glocaldesign.it
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una pallina da basebal. E una bottiglietta di Coca-Cola, of
course. L’arte ¢ merce, bellezza. Ma la merce puo diventare
poesia, come dimostra il texano Todd Ford che realizza quadri
che ritraggono bottiglie di Coca di un iperrealismo tale che
paiono fotografie d’altri tempi.

Howard Finster (1915-2001) ¢ il nostro preferito: poco noto da
noi ma assai celebre in America, dove ¢ stato battezzato I’
«Andy Warhol del Suds o anche l'artista predicatore, si e
inventato un’arte Pop visionaria e infarcita di bizzarri
messaggi spirituali, con angeli, demoni, chiese e Coca-cola a
litri («un sacco di gente che va a messa beve Coca-Cola e se e

torna a casa sobriay, scrive ironico nella sua opera in mostra).

Se il giovane spagnolo Alberto Murillo pare ossessionato
dall’estetica pop e moltiplica le bottigliette in mille colori,
dall’altra parte del mondo risponde il tailandese Pakpoom
Silaphan - talento emergente dell’arte asiatica e nome, ci dice
Pia Capelli, da tenere d’occhio. Cresciuto in una periferia
povera di Bangkok dove pullulavano insegne pubblicitarie
della bibita, Silaphan ha deciso, una volta cresciuto, di
sfruttarle come tela: i suoi quadri, su questi supporti di ferro
mezzi arrugginiti, mescolano simboli-pop a personaggi

famosi dell’arte e della politica.

[ poi c'¢ il veneziano Luigi Bona che ha trovato talmente
irresistibile il vetro bombato delle bottigliette di Coca, da
usarlo come materiale prediletto delle sue opere creando

persino pennelli adatti a quella superficie.

Musa generosa ¢ inconsapevole, questa bottiglietta di Coca-
Cola: ad eccezione della pesantissima scultura in acciaio e
lattine riciclate creata apposta per Expo dall’italiano Daniele
Basso, nessuna delle opere in mostra ¢ stata commissionata.
Perché la bottiglietta ¢ “artsy” a prescindere, un’icona
dell’arte da cento anni.

Sfoglia la gallery in alto con alcune immagini della mostra.
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Italian Design Brand comincia da

Gervasoni

Italian Design Brand compra la totalita delle azioni della Gervasoni
5pa, storica azienda italiana che da fine ‘800 propone soluzioni di
arredo per la casa e per il settore contract. Giovanni e Michele
Gervasori continueranno a essere attivamente coinvolti nella

gestione dell’'azienda e...

Nella Grande Mela & di
scena l'arredo

Al via oggi la dodic giorni del
design di New York, settore che
oltreoceano fattura 237 milioni

di...

LOVETHESIGN |

LOVEthESIGN lancia il

proprio brand

Dopo aver chiuso un round di
finanziamento di quattro
miliond di dollari da parte di
United...

Nasce Scavolini UK
Scavolini punta sempre pill
sull'internazionalizzazione e
apre a Londra la filiale Scavolind
UK....

Ubaldini country manager
di Fine Living

Filippo Mori Ubaldind & stato
nominato NUOVo country
manager di Fine Living, nuovo
canale del...

Inizia da Madprid il rilancio

di Unepina

E’ stato inaugurato ieri il nuovo
showroom Unopit nel centro di
Madrid, in Calle Lagasca 73.
Lo...

Alcantara, nuovo concept
store a Milano

Primo concept store per
Tazienda Alcantara in via Pietro
Verri 8/via San Pietro all' Orto,...

Dall’artista Basso una
scultura per Coca Cola

51 é tenuta mercoledi scorso,
all'interno del Padiglione
Coca-Cola in Expo, la festa di...

www.glocaldesign.it
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Agresti a Milano con un
nuovo showroom

Ha aperto 1 battenti durante lo
scorso Fuorisalone del mobile il
nuovo showroom milanese di...

Ethimo sbarca nella
capitale

Nuovo spazio per Ethimo, il
brand di arredamento outdoor,
che dopo Milano e Parigi apre
.

Rubelli tra i premiati dal
Comitato Leondardo

Sono stati consegnati nei giorni
scorsi al Quirinale, dal
Presidente della Repubblica
Sergio...
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Dall’artista Basso una scultura per Coca Cola

NEWS DESIGN

Si & tenuto ieri sera, all'interno del Padiglione Coca-Cola in Expo, la festa di celebrazione dei 100 anni dell'iconica bottiglia in
vetro di Coca-Cola. Per I'occasione in scena, e lo sara fino al 18 maggio, una piccola selezione della mostra d’arte ‘L arte in
bottiglia. I primi 100 anni dell'iconica bottiglia'.

Il primo prototipo della bottiglia di Coca-Cola nacque nel 1915, alla ricerca di un nuovo packaging “che si potesse riconoscere a
occhi chiusi o addirittura se frantumata a terra”, spiegano dall’azienda. Il risultato fu una bottiglia le cui forme si ispiravano alle
scanalature del bulbo di una fava di cacao: un design inconfondibile che fu uno dei principali fattori di successo della bevanda e
che ispiro grandi artisti come Andy Warhol, Salvador Dali o Keith Haring.

Protagoniste le opere uniche di artisti come Andy Warhol, Norman Rockwell e Clive Barker, nonché altri artisti contemporanei a
cui ¢ stato chiesto di reinventare la celebre bottiglietta. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale
The Coca-Cola Company ha commissionato un'imponente opera dal titolo ‘Coke it’s me’, alta 1,75cm e realizzata in acciaio 100%
riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.

Daniele Basso con I'opera realizzata per Coca-Cola

www.glocaldesign.it
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la Repubblica IMIILANO:« 06:05-2015

Ia Repubblica MITLANO:¢ \ Expo, I'arte in bottiglia: omaggio alla Coca Cola

Lo EXPO 2015 PIAZZAIRPINIA - MILANO I MAGGIO 31LUGLIO

¥ Slideshow 2 di 13 | € >

Daniele Basso

06 maggio 2015

Una bottiglia che si trasforma inicona e diventa fonte d'ispirazione per il mondo dell'arte: il padiglione di Coca-Cola a Expo ospita fino al 18
maggio la mostra 'L'arte in bottiglia. | primi 100 anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola'. Le opere esposte sono le riletture e reinterpretazioni
creative date da artisti di tutto il mondo della contour bottle in vetro. Si passa da nomi internazionali come Howard Finster e Todd Ford agli
italiani Luigi Bona eLucia Landoni) -

www.glocaldesign.it
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IL MEGLIO SCELTO PER VDI

EXPO
[T

©® Coca-Cola in mostra

DI IDA BODZZI

[d13w 4 o

EXPO - PADIGLION] ECLUSTER

[ AL 191914 (311 L (L) (L] (L) b

DOVE DATE E ORARI PREZZO
¥ Expo - Padiglione Coca-cola - =1 dal 05/05/2015 al 18/05/2015 - gratis
Largo Metropolitana 1, Rho () Guarda gli orani

La bottiglia in vetro di Coca-Cola quest’'anno festeggia 100 anni: per celebrarla, 1l
Padiglione Coca-Cola ospita la mostra “L'arte in bottiglia. I primi 100 anni
dell'iconica bottiglia” da martedi5 alunedi 18 maggio . Saranno esposte opere
uniche di maestri come Andy Warhol, Norman Rockwell e Clive Barker, e di altri
artistl contemporanel a cuil & stato chiesto di reinventare la celebre bottighetta.
Tra questl, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale The
Coca-Cola Company ha commissionato un'imponente opera dal titolo “Coke it's
Me", alta 1,75 m e realizzata in accilaio e lattine riciclate, per festeggiare la Contour
Bottle.

http://vivimilano.corriere.it/eventi-dentro-expo/coca-cola-in-mostra/
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MILANO 2015

l'art en bouteille. A Expo Milano 2015, une exposition
pour féter le centenaire de la célébre bouteille
"contour”

Dians ke pavillon Coca-Cola & Expo Milano 20015, on [8te les 100 ans de [a célébre bouleille de Coca-Cola par une
exposition d'art contemperain, Des ceuvres unigues signies par des artistes comme Andy Warhol, Howard Finster, Todd
Ford, Debra Franses Bean. Parmi ceus-ci figurent également dewx noms italiens: Luigi Bona et Daniele Basso,

Dernain, mardi 5 mail, lexposition d'art contemporain “Lart en boutellle, les 100 ans de la célébre bouteille Coca-Caola®
sera inavguréde dans ke pavillon Coca-Cola d'Expo Milano 2015, Cet événement est organisd autowr d'un parcours de
découverte mis au point par Ted Ryan, Directewr de I'Herltage Communications de The Coca-Cola Company,

Cet événemant célébre les cent ans de la sinueuse boutellle en verre, également appelée “contour bottle”, qui a inspiré
depuis 1915 jusu'h nos jours des artistes du monde entier au point de devenin une icine Pop. “La bouteille de Coca Cola
5 inspire des courbes de la five de cacao et s'est imposde au Bl du temps comme une icdne du design. Sanotoriété a
dgalement bd confirmeée par le prix du meilleur objet de design jamais réalisé, Une bouteille aux contours 5 distinctifs
quion peut la reconnaitre hes yews fermés, mémae 5i elle est brisée au 500" explique le directeur,

Catte exposition rassemble des ceuvres unigues d'artlstes comme Andy Warhol, Howard Finster, Todd Ford et d'autres
artistes contemporains comme Debra Franses Bean, Alberta Murilla et Pakpaom Silaphan. |1y a également deane
artistes italiens, Luigi Bona et Danbele Basso, quil ont créd une ceuvre imposante baptisée “COKE IT'S ME™, de 1,75 cm de
haut, réalisée en acier 100 % recyclable &t an canettes recyclées pour commemaonrer 1a céldbee bouteilie.

"Cette exposition est la preuve tangible que de nombreun artlstes Pop se sont Insplrés de celle-cl et l'ont transformée en
eeuvre d'art - athrme Vittario Cino, Directeur de la communication de Coca-Cala Italie - UExposition Uiniverselle de
Milan alfre l'occasion de célébrer son centigme anniversaire en souligriant son statut d'ictne mondiale, son réle
primordial dans la culture populaire, non seulement dans le domaine des arts graphiques mais aussi dans bes films et la
sphitre musicale. Mous voulons tringuer ivec les visiteurs & l'occasion de e centenalre ot des cent prochabnes années 1

Il est possible de visiter gratultement Nexpasition dans e pavillon Coca-Cola & Expo Milano 2015, qui rend lul aussi
hommage & la célébre boutellle "contour® en s'en insplrant sur le plan de son concept et de son architecture. En effet, elle
est multipliée sur les volles externes des murs extérieurs ofté sud, qul reprodulsent sa slihouette, et A intérieur du
pavilian o0 sont suspendues au plafond B40 contour bottle en verre contenant chacune une LED dant I'effet
scenographique se distingue par un impact viswel trés suggestil.
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http://www.expo2015.org/fr/news/I-art-en-bouteille--a-expo-milano-2015--une-exposition-pour-feter-le-centenaire-de-la-celebre-bouteille--contour-
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Expo, la Coca Cola in mostra:
contraddizione necessaria

Il celebre marchio & per molti il simbolo del piu sfrenato capitalismo
entrato a pieno titolo nella cultura pop cccidentale. L'esposizione m
amblvalenza attraverso le opere di grandi artistl, da Warhol a Finste

07 MAGGID 2075 - viLaND

51 dizeute molto della presenza all' Expo di Coca Cola ¢ MeDonalds, dei cheeseburger
per 1a cui carne @ necessario deforestare A man bazsn & non dei campezings che contra
l'incedere di agricoltura intensiva e disboscamento si battono quasi dimenticad. Ma per
T'Oceidente (e non sola) non & facile fare a meno di simboli entrat, placeia o meno, nella
cultura pop, La mostra inaugurata ien da Coca Cola col The Secret Recipe Party
all'interno del sno padiglione & una testimonianza lampante di una contraddirione
irrisolhvibile, L'arte del XX secolo non potrebbe fare a meno delle lattine di Campbell
Soup di Warhel o dei manifesti del Campar, per dire una, di Dudovich.

i

Evgusn chkovE 8 Philipeas Davena (ANISA) E

GALLERIA Coca Cola allExpa dalla Contour boflle a Andy Waikiol SHARE =+ il

ICONA POP — La mostra celebra ™1 primi 100 anni dell'ieonica bottiglia®. A parte
l'enfazi, @ possibile vedere opere di gente come Andy Warhal, Todd Ford o Howard
Finster, l'autodidatta morto nel 2001 @ considerato in America il pid importante artista
folk del Novecento, accanto a quelle di aleuni contemporaned ¢ anche di due italiand
Munlio e Pakpoom Silaphan, che hanne scelto di reinventare la celebre bottiglia. Tra
questi, anche nomi italiani come il veneziano Luigi Bona e il plemontese Daniele Basso,
C'& pooo da fare, 1a bottiglietta ispirata alle curve della fava di cacao fa onmai parte del
nastro immaginario collettivo, E anche delle nostre tavole imbandite. T riluttant si
potranno consolare pensando che il padighone Coca Cola tra se1 mes sara trasformato

in un picenlo palazeo del bazket & donato a Milana,

Masgimo Arcidincono

http://www.gazzetta.it/expo-2015/07-05-2015/expo-coca-cola-mostra-contraddizione-necessa-
ria-110721612302.shtml
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NEWS ON ITALY AT THE UN

EXPO: Art in a Bottle, an exhibition at the Coca Cola Pavillon

i Coca Cola
F i r

EXPO MILAN - At 100 years old it's still as sparkly as ever. The Coca Cola bottle celebrates its first one hundredth anniversary in
the Coca-Cola Pavilion at Expo Milano 2015. An exhibition of contemporary art featuring works by artists such as Andy Warhol,
Howard Finster, Todd Ford, Debra Franses Bean is including two ltalians as well, Luigi Bona and Daniele Basso, who have created
an imposing work with the title "COKE IT'S ME", 1.75 m high, made in 100% recyclable steel and recycled tin cans.

b ‘\l“ “Art in a bottle. The first 100 years of the iconic Coca-Cola bottle", is an exploration
devised by curator Ted Ryan, Director of the Coca-Cola Company's Heritage
Communications. It presents eight of the about 5000 Coca-Cola inspired works of art

at the company's headquarters in Atlanta. It will remain open until May 18th at the Coca-
Cola Pavilion.

The event celebrates 100 years of the sinuous glass bottle, known as “the contour
. bottle”, which from 1915 to today has inspired artists all over the world and become a
ATt botie atine Coce tol Paviion Pop icon. "The Coca-Cola bottle is inspired by the curves of the cocoa bean. Over the
years it has conquered the status of a global design icon, confirmed by its title as best design object ever created: a bottle so
distinctive as to be instantly recognizable with the eyes shut or even when shattered into pieces on the ground”, explained the
curator of the exhibition.
“This exhibition is a tangible demonstration of the way that many Pop artists have been
inspired by the bottle, transforming it into a work of art - said Vittorio Cino, Coca-Cola
[talia’s Communications Director - The Milan Universal Exposition is a perfect occasion
for celebrating its centenary, highlighting its transnational iconic status and its place in
popular culture, not just in the visual arts but also in films and music. We want visitors to
join us in drinking a toast to its last and next 100 years!"

The exhibition can be seen free of charge at Expo Milano 2015's Coca-Cola Pavilion,

Art in a Bottle

which is itself a homage to the contour bottle, that has influenced its concept and
architecture. On its south wall a series of giant rigid red sail-silhouettes echoes its shape and makes the whole facade resemble a
line of huge contour bottles, while the interior features 840 glass contour bottles suspended from the ceiling, each containing
LEDs, adding up to a spectacular visual impact. (AB, May 7. 2015)

http://www.onuitalia.com/eng/2015/05/07/8717/
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EXP® Expo 2015 Milano ha agaiunio 8 nuove foto

leri alle &

wrlcomnl

#EXPO2015 | PADIGLIONE COCACOLA
leri sera & stato inaugurato il Padiglione Coca-Cola, con Philippe Daverio
e Federica Panicucci official page. Ecco qualche foto della seratal

Mi piace - Commenta

o' Piace a Alessandra Mancini, Chiara Luvison, Stefania Dal Mas e altri 6.165.

https://www.facebook.com/Expo2015Milano.it
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s \ I.;__‘ Federica Panicucci official page
4 ' 8 magagio alle ore 1420

Al lavoro!! Expo 2015 Milano Presentazione del padiglione Coca-Cola &

Mi piace - Commenta - Condividi
i Piace a Ryma Karim, Lucia Ercoling, Loris Modena e altri 5.119. Pil perinente ~

& 67 condivisioni

https://www.facebook.com/federicapanicucci
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=) Expo, la Coca Cola mette I'arte in hottiglia Co>

Posted: 7th maggio 2015 by Giovanna in Arte, Mostre & Eventi
Tags: Alberto Murillo, Andy Warhol, Coca-Cola, Daniele Basso, Debra Franses Bean, Expo 2015,
Howard Finster, Luigi Bona, Milano, Pakpoom Silaphan, Ted Ryan, Todd Ford

E’ stata disegnata, interpretata, reinventata dagli artisti
di tutto il mondo. Nei suoi primi cento anni di vita alla
bottiglia di Coca Cola pittori e scultori hanno dedicato
ritratti, disegni, omaggi. Tutte queste opere saranno le
protagoniste della mostra d’arte contemporanea che
viene inaugurata martedi 5 maggio al Padiglione Coca
Cola di Expo.

Una esposizione intitolata “L'arte in bottiglia”, che
portera all’attenzione dei visitatori della Esposizione
Universale capolavori firmati da Andy Warhol, Howard
Finster, Todd Ford e molti altri artisti contemporanei: da
Debra Franses Bean ad Alberto Murillo, a Pakpoom
Silaphan. Tutti protagonisti dell’ultimo secolo che hanno

voluto dare una loro versione della celebre bottiglia.

Ci sono anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, a cui The Coca-Cola Company ha
commissionato un‘imponente opera dal titolo “Coke it's me”, alta 1 metroe 75 centimetri e realizzata in
acciaio al 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle. A curare il percorso alla
scoperta della bottiglia in tutte le sue interpretazioni & stato Ted Ryan, direttore heritage communications
di Coca-Cola Company.

“L'arte in bottiglia. I primi 100 anni dell’iconica bottiglia Coca-Cola € un evento volto a celebrare un
compleanno importante per Coca-Cola - dice Ryan -: il centenario della bottiglia in vetro o ‘contour bottle’
che, dalla sua nascita nel 1915, inizia un inarrestabile successo che I'ha portata a diventare un oggetto di
culto e icona pop. Ispirata alle curve della fava di cacao, la contour ha conquistato lo status di icona di
design, confermato anche dal titolo di miglior oggetto di design mai realizzato: una bottiglia dai tratti cosi
distintivi da poter essere riconosciuta a occhi chiusi o addirittura se frantumata a terra. La mostra é stata
pensata per far compiere ai visitatori un viaggio nel mondo di The Coca-Cola Company, attraverso il
simbolo che piu di ogni altro ha segnato la storia dell’azienda e i suoi successi”.

L'allestimento sara un omaggio a un vero e proprio oggetto di culto del Novecento, una bottiglia capace di
toccare le corde di tanti artisti, diventando una vera icona di massa. "Questa mostra & una prova tangibile
di come molti artisti Pop si siano ispirati alla bottiglia di Coca Cola facendola divenire un‘opera d’arte e
contribuendo ad affermarla come icona mondiale, con un ruolo importante nella Cultura Popolare non solo
delle arti grafiche, ma anche nei film e nella musica - afferma Vittorio Cino, direttore comunicazione di
Coca-Cola Italia -. L'Esposizione universale € inoltre l'occasione perfetta per celebrarne il Centesimo
Anniversario, condividendo con tutti i visitatori l'unicita di una Coca-Cola ghiacciata, ma soprattutto per
brindare a questi primi e ai prossimi 100 anni”.

Si integra perfettamente nell’lomaggio all’arte anche il padiglione Coca Cola costruito nella grande
Esposizione: un omaggio alla bottiglia, che viene riproposta nelle pareti esterne, moltiplicata nelle vele e

ripresa in 840 contour in vetro sabbiato appese al soffitto.

http://www.ritagli.org/wordpress/archives/31595
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Home » Attualita » AII'EXPO I'arte in bottiglia con Coca-Cola
AIEXPO un tuffo nei primi cento anni della Zamtour Bottle grazie ai capolavori di artisti di tutto il mondo

E una semplice bofttiglietta di vetro con il logo bianco Coca-Cola sulla pancia, eppure in cento anni di vita ha fatto impazzire
pittori e scultori provenienti da ogni parte del mondo, che le hanno reso omaggio reinventandola e reinterpretandola. Tutti i
disegni e i ritrafti di cui & stata musa ispiratrice sono protagonisti della mostra di arte contemporanea L’arte in bottiglia,
inaugurata il 5 maggio al padiglione Coca-Cola di EXPO. L'originale esposizione, visitabile gratuitamente fino al 18 maggio,
porta all’attenzione dei visitatori opere d’arte firmate da Todd Ford, Andy Warhol, Howard Finster e molti altri artisti
contemporanei: da Alberto Murillo a Debra Franses Bean e Pakpoom Silaphan. Ognuno di loro, attraverso i linguaggi della

cultura pop e la propria cifra stilistica, ha voluto dare differenti versioni della celebre e iconica bottiglia.

Non potevano mancare anche nomi italiani, quali Luigi Bona
e Daniele Basso, a cui The Coca-Cola Company ha commissionato un’imponente opera dal titolo Coke it’s me, alta 1 metro e
75 centimetri e realizzata con acciaio al 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle. La mostra, che si
presta a essere un vero e proprio viaggio nel fempo alla scoperta dell’amato oggetto e delle sue interpretazioni, & stata messa a
punto da un curatore d’eccezione: Ted Ryan, direttore heritage communications di Coca-Cola: «'arte in bottiglia. / primi 100
anni dell’iconica bottiglia Coca-Cola é un evento volto a celebrare un compleanno importante per Coca-Colax, afferma Ryan. «//
centenario della bottiglia in vetro o Contour bottle che, dalla sua nascita nel 1915, inizia un inarrestabile successo che I’ha
portata a diventare un oggetto di culto e icona pop. Ispirata alle curve della fava di cacao, la Contour ha conquistato lo status di
icona di design, confermato anche dal titolo di miglior oggetto di design mai realizzato: una bottiglia dai tratti cosi distintivi da
poter essere riconosciuta a occhi chiusi o addirittura se frantumata a terra. La mostra é stata pensata per far compiere ai visitatori
un viaggio nel mondo di The Coca-Cola Company, attraverso il simbolo che piv di ogni altro ha segnato la storia dell’azienda e

/ SUOi successi».

Anche per il direttore comunicazione di Coca-Cola ltalia Vittorio Cino, I'interno del padiglione, dall’allestimento luminoso al
soffitto, fino alle sagome sulle pareti, & un omaggio a un vero e proprio oggetto di culto del Novecento, una bottiglia che nella
sua semplicita & stata ed & tuttora capace di toccare le corde di molti, diventando uno status symbol di massa. «Questa mostra é
una prova tangibile di come molti artisti pop si siano ispirati alla bottiglia di Coca-Cola facendola divenire un‘opera d’arte e
contribuendo ad affermarla come icona mondiale, con un ruolo importante nella cultura popolare non solo delle arti grafiche,
ma anche nei film e nella musica» continua Cino. «’Esposizione universale é inoltre I’occasione perfetta per celebrarne il
centesimo anniversario, condividendo con tutti i visitatori I'unicitd di una Coca-Cola ghiacciata, ma soprattutto per brindare a
questi primi e ai prossimi 100 anni». La possibilita di provare tutte le varianti della famosa bibita, da quella al limone fino a

quella aromatizzata alla vaniglia, rende questa esperienza ancora pit indimenticabile.

Alessandra Munafd

http://www.vocidicitta.it/entertainment/larte-in-bottiglia-con-coca-cola/
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Arte in bottiglia: la Coca Cola all'Expo

i}

Toh, chi si rivede. La Coca Cola ha deciso di ritornare al direct marketing, e come sempre, lo fa in
grande stlle. Non poteva mancare il suo bel padiglione di circa cento metri quadrati, alto dodici metri, e
totalmente fabbricato con materiali riciclabili, con I' esterno che ricorda la celebre bottiglietta di vetro..
Ancora una volta, pur andando contro qualsiasi dettame della buona alimentazione, I'azienda di Atlanta
& riuscita a lasciare il segno costruendo e ingegnandosi un edificio completamente nature. All'interno &
stata adibita una mostra dedicata alla bottiglietta in vetro piu famosa di sempre, grazie alla
partecipazione dei grandi geni dell'arte contemporanea, aperta dal 5 maggio al 18 maggio.

Infatti personaggi come Andy Warhol,Todd Ford e Howard Finster, fino ad altri

contemporanei. compresi i due italiani Lulgi Bona e Danlele Basso, hanno aderito alla proposta

di Coca-Cola, consegnando al padiglione costruito dall'architetto Giampiero Peia (Peia Associati) opere
d'arte che fannoe riferimento al grande marchio americano. Un'ottima occasione pubblicitaria in vista
della sua ultima uscita con la distribuzione delle nuove bottigliette In versione tradizionale. Ma non
finisce qui, perché oltre alla mostra c'@ una grande opera di merchandising, dove Coca Cola ha scelto di
rivendere i classici gadgets di abbigliamento e oggettistica che I'hanno resa la pit grande azienda di
bevande soft drink al mondo.

Una curiosita: in un angolo del padiglione potrete degustare anche tutte le varianti della classica

Coca-Cola, da quella alla ciliegia fino a quella aromatizzata alla vaniglia.

Opera di Alberto Murillo Opera di Todd Ford Opera di Howard Finster Opera di Howard Finster

Opera di Daniele Basso Foto ufficio stampa Foto ufficio stampa Foto ufficio stampa
TgCom24 TgCom24 TgCom24

http://www.moobmag.com/news/webout/arte-in-bottiglia-la-coca-cola-allexpo/
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L‘arte in bottiglia, a #Expo2015 i primi 100 anni
delliconica bottiglia Coca-Cola

Ha preso il via la mostra d'arte contemporanea “L'arte in bottiglia. | primi 100 anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola”,
ospitata presso il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015,

Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy Warhol, Howard Finster, Todd Ford e altri artisti
contemporanei come Debra Franses Bean, Alberto Murillo e Pakpoom Silaphan, che hanna scelto di
reinventare |a celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi Bona e Daniele Basso, al quale The
Coca-Cola Company ha commissionato un'imponente opera dal titolo "COKE IT'S ME”, alta 1.75cm e realizzata
in acciaio 100% riciclabile e lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.

Un percorso di scoperta, messo a punto da un curatore d'eccezione come Ted Ryan — Direttore Heritage

Communications di The Coca-Cola Company.

“Larte in bottiglia. | primi 100 anni delliconica boftiglia Coca-Cola € un evento volfo a celebrare un

compleanno imporfante per Coca-Cola: il centenario della bottiglia in vetro o “contour botle™ che, dalla sua
nascita nel 1915, inizia un inamestabile successo che [ha poriata a diventare un oggetto di culto e icona Pop”
afferma Ted Ryan “/spirata alle curve della fava di cacao, la contour ha conquistato lo status di icona di design,
confermato anche dal titole di miglior oggetto di design mai realizzato: una bottiglia dai tratfi cosi distintivi da
poter essere riconosciuta a ocehi chiusi o addirttura se frantumata a terra. La mostra € stata pensata per far
compiere ai visifatori un viaggio nel mondo di The Coca-Cola Company, atfraverse il simbole che pil di ogni altro

ha segnato la stena dell'azienda e | suoi successi”.

La bottiglia di Coca-Cola € una chiara dimostrazione che ci sono muse che non invecchiano: € stata una delle
ispirazioni visive del Novecento e continua a farsi largo nell'arte del terzo millennio. Non solo come oggetto di
culto, ma come segno grafico universale. Universale nel senso di trasversale: dalle arti ai movimenti, dai generi

alle geografie.

Nel 1990 il crtico-filosofo americano Arthur Danto scriveva che “la botfiglia di Coca-Cola € una delle forme
classiche della sensibilita modema”. Danto ragionava sull'uso che Wharol aveva fatto negli anni Sessanta delle
icone del consuma di massa, ma Warhol non era certo il primo a far entrare la bottiglia nell'estetica dell'arte.
Siamo infatti davanti a un fenomeno unico di migrazione di un segno dalla grafica commerciale alla sfera artistica:

un fenomeno lungo un secolo.

“Questa mostra é una prova tangibile di come molli artisti Pop si siano ispirati ad essa facendola divenire
unopera darte e contribuendo ad affermaria come icona mondiale, con un ruolo importante nella Cultura Popolare
non solo delle arti grafiche, ma anche nei film e nella musica” afferma Vittorio Cino, direttore comunicazione di
Coca-Cola Italia. "LEsposizione Universale € inoltre l'occasione perfetta per celebrame it Cenfesimo Anniversario,
condividendo con tutli i visitator lunicita di una Coca-Cola ghiacciata, ma soprattutto per brindare a questi primi e

ai prossimi 100 anni!”

Anche il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015 rappresenta un omaggio all'iconica bottiglia contour, che ne
ha influenzato il concept e gli elementi architettonici. La ritroviamo nelle pareti esterne del lato sud del Padiglione,
dave la bottiglia & moltiplicata nelle vele che ne ripraducono la silhouette, e all'interno da vera protagonista del
Padiglione con un allestimento ad hoc: 840 contour in vetro sabbiato appese al soffitto. ciascuna contenente un
led. Inoltre, la bottiglia Coca-Cola & anche il cuore del percorso a tappe. intitolato “Ogni bottiglia ha una storia”,
che accompagna il visitatore alla scoperta del mondo Coca-Cola, del suo essere un'azienda globale con profonde

radici locali, del suo impegno a favore di stili di vita attivi e della sostenibilita ambientale.

http://www.tiragraffi.it/2015/05/larte-in-bottiglia-i-primi-100-anni-delliconica-bottiglia-coca-cola/
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L'arte in bottiglia. | primi 100 anni dell'iconica bottiglia

Coca-Cola

Ha preso il via martedi 5 maggio, la mostra d'arte contemporanea “Larte in bottiglia. |
primi 100 anni dell'iconica bottiglia Coca-Cola”, che verra ospitata presso il Padiglione
Coca-Cola in Expo Milano 2015.

Protagoniste: opere uniche di artisti come Andy Warhol, Howard Finster, Todd Ford e altri
artisti contemporanei come Debra Franses Bean, Alberto Murillo e Pakpoom Silaphan, che
hanno scelto di reinventare la celebre bottiglia. Tra questi, anche nomi italiani come Luigi
Bona e Daniele Basso, al quale The Coca-Cola Company ha commissionato un'imponente
opera dal titolo “COKE IT'S ME”, alta 1,75cm e realizzata in acciaio 100% riciclabile e
lattine riciclate, per festeggiare la Contour Bottle.

Un percorso di scoperta, messo a punto da un curatore deccezione come Ted Ryan -
Direttore Heritage Communications di The Coca-Cola Company.

“Larte in bottiglia. | primi 100 anni dell’iconica bottiglia Coca-Cola é un evento volto a
celebrare un compleanno importante per Coca-Cola: il centenario della bottiglia in vetro o
“contour bottle” che, dalla sua nascita nel 1915, inizia un inarrestabile successo che ['ha
portata a diventare un oggetto di culto e icona Pop” afferma Ted Ryan. “Ispirata alle curve
della fava di cacao, la contour ha conquistato lo status di icona di design, confermato anche dal
titolo di miglior oggetto di design mai realizzato: una bottiglia dai tratti cosi distintivi da poter
essere riconosciuta a occhi chiusi o addirittura se frantumata a terra. La mostra é stata
pensata per far compiere ai visil i un viaggio nel do di The Coca-Cola Company,
attraverso il simbolo che pil di ogni altro ha segnatoe la storia dell'azienda e i suof successi”.

La bottiglia di Coca-Cola & una chiara dimostrazione che ci sono muse che non invecchiano:
& stata una delle ispirazioni visive del Novecento e continua a farsi largo nell'arte del terzo
millennio. Non solo come oggetto di culto, ma come segno grafico universale. Universale
nel senso di trasversale: dalle arti ai movimenti, dai generi alle geografie.

Nel 1990 il critico-filosofo americano Arthur Danto scriveva che “la bottiglia di Coca-Cola é
una delle forme classiche della sensibilita moderna”. Danto ragionava sulluso che Wharol
aveva fatto negli anni Sessanta delle icone del consumo di massa, ma Warhol non era
certo il primo a far entrare la bottiglia nellestetica dell’arte. Siamo infatti davanti a un
fenomeno unico di migrazione di un segno dalla grafica commerciale alla sfera artistica:
un fenomeno lungo un secolo.

“Questa mostra & una prova tangibile di come molti artisti Pop si siano ispirati ad essa
facendola divenire un'opera d'arte e contribuendo ad affermarla come icona mondiale, con un
ruolo importante nella Cultura Popolare non solo delle arti grafiche, ma anche nei film e nella
musica” afferma Vittorio Cino, direttore comunicazione di Coca-Cola ltalia. "l Esposizione
Universale é inoltre l'occasione perfetta per celebrarne il Centesimo Anniversario, condividendo
con tutti i visitatori l'unicita di una Coca-Cola ghiacciata, ma soprattutto per brindare a questi
primi e ai prossimi 100 annil”

Anche il Padiglione Coca-Cola in Expo Milano 2015 rappresenta un omaggio all'iconica
bottiglia contour, che ne ha influenzato il concept e gli elementi architettonici. La
ritroviamo nelle pareti esterne del lato sud del Padiglione, dove la bottiglia & moltiplicata
nelle vele che ne riproducona la silhouette, e all'interno da vera protagonista del
Padiglione con un allestimento ad hoc: 840 contour in vetro sabbiato appese al soffitto,
ciascuna contenente un led. Inoltre, la bottiglia Coca-Cola & anche il cuore del percorso a
tappe, intitolato “Ogni bottiglia ha una storia”, che accompagna il visitatore alla scoperta
del mondo Coca-Cola, del suo essere un'azienda globale con profonde radici locali, del suo
impegno a favore di stili di vita attivi e della sostenibilita ambientale.

http://www.lifestyleblog.it/blog/2015/05/larte-in-bottiglia-i-primi-100-anni-delliconica-bottiglia-coca-colay
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MILAO, 6 MAI (ANSA) - A Coca-Cola fez uma homenagem & sua iconica garrafa de
vidro, que neste ano completa 100 anos, em seu pavilhao na Expo Milao 2015.

O espaco recebeu até a Ultima terca-feira, dia 5, a exposicao "L'Arte in Bottiglia: |
100 Primi Anni della Iconica Bottiglia Coca-Cola" ("A Arte na Garrafa: Os 100
Primeiros Anos da Ic6nica Garrafa da Coca-Cola"), que contou com obras de
grandes artistas como Andy Warhol, Todd Ford e Luigi Bona.

Um dos destaques foi a escultura "Coke it's Me", do italiano Daniele Basso, que
mede 1,75 metro de altura e foi feita em aco e latas recicladas da bebida. "Além de
parecer gelo e diamantes, esta superficie permite que os visitantes se espelhem,
lembrando a contribuicao das pessoas a difusao desta marca tao importante”,
explicou Basso.

Segundo o diretor de comunicacao e patrimdnio da companhia norte-americana,
Ted Ryan, a mostra contou "uma antiga historia entre uma garrafa e a arte". "O logo
€ potentissimo visualmente e a garrafa 'Contour' é capaz de ser reconhecida mesmo
se for esmagada na terra", acrescentou.

Sobre o local da exposicao, o diretor de comunicacao da Coca-Cola ltalia, Vittorio
Cino, disse que a "Expo € uma ocasiao perfeita para celebrar o centésimo
aniversario deste emblema nao s6 da companhia, mas também da
contemporaneidade". (ANSA)

http://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/ansa/2015/05/06/coca-cola-homenageia-iconica-garrafa-na-expo-2015.jhtm
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Coca-Cola, al Padiglione di Expo 2015 la mostra per celebrare i 100 anni
della sua iconica bottiglia

Lin percorso darte contemporanea per brindare al compleanno {(un secolo) della bottiglia in vetro. Dal 5 al 18 maggio, |
VISItatorl camminaranno arraverso alcune opere uniche e sugpestive, firmate da arrist di grande rillsvn. Andy Wharol, Todd
ford & Howard Finster saranno accompagnatl da altn nomi italiani e internagonali che, per l'occasione, hanno voluto
oimaggiare Coca Cola rinnovando la forma della Contour Botte Prende il via martedi & maggio la mosira d'arte contemporanea
Larte in bottiglha. | i 100 annd dellfoonica botligha Coca-Cola’ ospitata presso | Padiglione Coca-Cola in Expo Milano
2015,

E gia possibile, dungue, compiere un breve viaggio allraverso le opere uniche di artisti come Andy Warhol, Howard Finster,
Todd Ford e altri artistl contemporanel come Debra Franses Bean, Alberto Murilio e Pakpoom Silaphan, che hanno scello di
reinventare la celebre botliglia.

Tra quest], anche pomi italian come Luig Bona ¢ D.anpe!e mmwhmmm Company ha commissionato
_unimponents apera dal tirolo ‘Coke it's me’, alta 1,75 cm e realizzata in acciaio 100%riciclabile e lattine riciclate, per

festagpiare Ia Contour Bottle.

Un percorso di scoperla, messo & punto da un curalore deccezione come Ted Ryan, direltore Heritage Communicaticns di The

Coca-Cola Company.

Larre in bottigha, [ primi 100 annl delficonica bortigha Coca-Cola’d un evento volto a celebrare un compleanno importante: il
centenano della bottigha in vetro o ‘contour bottle’ che, dalla sua nasata ned 1915, inzia un inarrestabile successo che Fha
partata a diventare un oggetto di culto ¢ icona Pop.

“lspirata alle curve della lava d cacao, la contour ha conguistalo lo status di icona di design, confermato anche dal ttolo di
mighor oppetio di design mai realizzato; una bottgla dai tratti cos distintivi da poter essere riconoscula a occhi chiusio
addirittura se frantumata a terra. Ua gul, l'estetica del frammento. La mostra & stata pensata per far compiere al visitaton un
viaggio nel monde di The Coca-Cola Company attraversa il simbolo che pid di ogni altro ha segnato La storia delladenda e |
SLICH SLEC eSS,

La bottigla di Coca-Cola & una chiara dimostrazions che o sono muse che non invecchiano: @ stata una delle ispirazioni visive
del Nevecento & continua a farsi largo nellarte del terzo millennic. Non sole come oggento di culto, ma come segno grafico
universale. Universale ned sensa di trasversabe: dalle arti ai movimenti, dai genen alle geografie.

‘Prodotto sotto | rifietton dell’arte concettuale degli anni 70 - afferma Pia Capelh, giornalista d'Arte Contemporanea & Filosofia
defl’Arte - con Mperrealismo, capace di esaltare il corpo ¢ paesaggio riferent I'essenza della geografia umana, el
fotorealismao che ha trovate proprio in Todd Ford uno degl element! cardine.

"Questa mostra & una prova tangibile di come molti artist Pop s siano ispirati a essa facendola divenire un'opera darte ¢
contribuendn ad atfermaria come icona mandiale, con un ruolo Importante nefla Culiura Popolare non solo delie arti prafichs,

iz anche nei film e neila musica™, allerma Vittorio Cing, direltore comunicaziones di Coca-Cola Ialia

“I'Tsposizione Unwersale & inolre Foccasione perferta per celebrarme || Centesimo Anniversario, Milano @ in rappresentanza di
un continente, I'Europa, in cul, nonostante non sussista il maggior consumao mondiale della bevanda, & possibile registrare
invece un maggier attaccamento al brand insieme aglh Usay’, dichiara Cino.
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Anche il Padiglione Coca-Cola In Expo Milano 2015 rappresenta un omaggio alliconica boltighs contour, che ne ha influenzato
il concept e gl elementi architettonic,

La nirroviamao nelle paren esterne del lato sud del Padighone, dove la bottigha & maltiplicata nelle wele che ne riproduceno la
silhovette, 2 alfinterno da vera protagonista del Fadighone con un allestimenta ad hoc: 840 contour in vetro sabbiato appese
al soffitto, clasouna contenente un led.

"La cultura di Coca-Cola - splega Cino ad ADVexpressTy - non solo & | nostro principale elemento distintivo, ma anche un
elemento capace di ispirare Nimmaginario collettivo di persone e artistl, La moslra & guindi un coronamento alto diun
compleanno, guello della bottigha, che si sta festegeiando in svariale maniere, ma @ anche l'occasione per ribadire la presenza
di Coca Cola all Esposidone Universale, Pensate che Coca-Cola @ presente nelle Esposizioni dal 1893; quindi & un rinnovo di
una rradizinne ormal rentenaria. Ma & anche un'ocrasione per capire quello che rappresenta Coca-Cola a livello piobale e,
nelln specifico, per questo Paese. | 'ohiemive & quella di dare una farma all'immaginario collettive della comunicazinne: se
pensliamao a quanto guesto marchio, con il propna patnmonio di conoscenza, ha dato all'evoluzions della pubblictd, del
marketing, della comunicazione a 360°0",

‘Riteriamo che Coca-Cola dovesse essere presente a questa Expo, tanto pid a questa edizione che tocca come termi quell della
nutrizione ¢ dolla sostenibility. Se c'é una cosa che la compagnia sa fare molto bene, & proprio quella di raccontare le proprie
storie’.

E in merito alla comunicazione. Cino ha specificato che ‘La campagna su Expo sta per partire; e atovitd dl comunicazione sano
a I60°, artraverso arivicd di pubblicits e dl spensorizzazians’.

La boriplia Coca-Cola & |l cunre del percorso a tapps, intitalato ‘Ogend bartiplia ha una storia) che accompagna | visitatore alla
scoperta del manda Coca-Cola, del sun essere un'azienda plobale con profonde radicl iocali, del suo impegna a favors di stili di
wita attivi & della sostenibility amblentala.

‘Approfittiamao della presenza in questa importante edizione di Expo per rilandard nuevamente sul territorio nazionale, In
terminl di investimenti, di comunicazione e di tampagna, proprio perche Expo deve rappresentare un volano di sviluppo’, ha
concluso Cino,

http://www.upandup.biz/news/06-05-2015/1.php

www.glocaldesign.it



	20150511-Expo2015.org(web)LR
	20150511-DomiMagazine(web)LR
	20150510-VanityFair(web)LR
	20150509-NewsBiella.it(web)LR
	20150508-TiraGraffi(web)LR
	20150508-PambiancoNewsletter(LR)
	20150508-Moobmag(web)LR
	20150508-LaProvincia(CO)LR
	20150508-Facebook_FedericaPanicucci(web)LR
	20150508-EcoDiBergamo(LR)
	20150507-Ritagli.it(web)LR
	20150507-PambiancoNews(web)LR
	20150507-LifeStyleBlog(web)LR
	20150507-ItalyUN.it(web)LR
	20150507-Gazzetta.it(web)LR
	20150507-Facebook_Expo2015(web)LR
	20150506-VociDiCittà(web)LR
	20150506-ViviMilano.it(web)LR
	20150506-Uol_Noticias(web)LR
	20150506-UnAndUp(web)LR
	20150506-RepubblicaMilano(web)LR
	20150506-PubblicomNow(LR)

